Wskaźniki marketingowe:



UR – udział w rynku
DN – dystrybucja numeryczna
DW – dystrybucja ważona
UMS – udział w miejscu sprzedaży

SSM – spontaniczna świadomość marki
WSM – wspomagana świadomość marki
TOM – top of mind
GRP – wskaźnik intensywności reklamy
R – zasięg (dzienny, tygodniowy)
F – częstotliwość (OTS, OTH)
COW – czytelnictwo ostatniego wydania
CPW – czytelnictwo przeciętnego wydania
CCS – czytelnictwo cyklu sezonowego
Udział w rynku stacji radiowej lub telewizyjnej
SOV – share of voice
