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Abstract: W abstrakcie trzeba wyjasni¢ tlo badan, ich cele, hipotezy, metodyke oraz wyniki, omowic
najwazniejsze zaleznosci z przeprowadzonych badan. Powinien by¢ tak napisany, aby zacheci¢ czytelnika do
przeczytania artykutu. Dlatego warto wskaza¢ implikacje naszych analiz oraz podkresli¢, co nowego nasz artykut
wnosi do badan w naszym obszarze. Nalezy pami¢tac, iz abstrakt nie moze by¢ zbyt dlugi (250 stow). Nie jest
wstepem do pracy, nie mozna uzywaé skrotow, nie odwotujemy si¢ do pozycji bibliograficznych ani do tabel i
rysunkéw. Musi odzwierciedlaé zawarto$¢ artykutu, gdyz jest najwazniejszym zroédlem informacji na temat
przeprowadzonych przez nas badan. Nalezy unika¢ wyrazania wiasnych opinii o wartos$ci artykutu.
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Introduction

Cel sekcji: Przedstawienie celow pracy mozna poprzedzi¢ krotkim wstgpem — wprowadzenie
kontekstu.

. W tej czeSci musza zostac przestawione (oprocz celow) réwniez hipotezy badawcze i
przedmiot badawczy.

. Musimy opisa¢ swoje podejscie, perspektywe badawcza oraz to, co nasze rezultaty
wnosza do nauki (,,zajawka wynikow”).

W tej czeSci odpowiadamy na pytania:

. Co badalismy?

. Dlaczego podjety problem badawczy jest wazny?

. Co o tym problemie wiedzieliSmy, zanim podj¢lismy si¢ badan?

. W jaki sposdb nasze badania poszerzyly wiedze na temat problemu?

Uzywajmy strony czynnej, tak czesto jak to mozliwe.

To jest Twoja okazja, aby przekona¢ czytelnikéw, ze Autor wie dlaczego przeprowadzone
badania sg potrzebne i zastuzyty na opublikowane. Nalezy zatem na poczatku okresli¢ glowny
zarys tematyczny, zgodny z linig programowg czasopisma. Wprowadzenie musi by¢
zorganizowane od globalnego do konkretnego punktu widzenia, prowadzac czytelnikoéw do
swoich celow podczas pisania tego artykutu. Wstep powinien by¢ krotki, zwiezty 1 precyzyjny,


https://www.aeaweb.org/jel/guide/jel.php?class=G

Nie mozna przedstawia¢ wynikow, dyskusji czy podsumowania. We wstepie Autor powinien
odpowiedzie¢ na pytania:

. what did you/others do? Why did you do it? oraz

. jaki problem nalezy rozwigzac?

. czy istniejg jakie$ rozwigzania?

o ktore jest najlepsze?

. jakie jest jego gtéwne ograniczenie?
. co masz nadziej¢ 0siggnac?

W koncowej czgsci wstepu musi by¢ podany cel badawczy oraz przyjeta ogolna hipoteza lub
hipoteza gtowna i szczegotowe.

Literature overview and Methodology

Cel sekeji: Naszkicowanie tla teoretycznego, przywotanie najwazniejszych podobnych prac z
danej dziatki.

. Skupiamy si¢ na tekstach opublikowanych w najlepszych czasopismach.

. Odnosimy si¢ do ,literatury pierwotnej” (oryginalne prace badawcze + artykuty
przegladowe), a nie do podrecznikdw.

. Oczywiscie monografie sg roOwniez , literaturg pierwotng”.

Cele sekcji: Pokazanie, jak pozyskalismy ,,baze empiryczng”, czym ona w ogoéle jest i jak
bedziemy ja analizowac

. Szczegbdlowy opis stosowanych metod.

. Opis procedur (eksperymentalnych, ankietowych itd.)

. Procedura zbierania materiatow.

. Opis kryteriow przeszukiwania literatury, doboru portéw lotnicztych.
. Opis kwestionariusza.

. Opis grupy kontrolnej (grupy osob, portow)

Prosze poda¢ wystarczajaca ilo$¢ szczegotow, aby umozliwi¢ odtworzenie pracy przez
niezaleznego badacza. Metody, ktore zostaty juz opublikowane, nalezy stresci¢ i wskaza¢ przez
odniesienie. W przypadku cytowania bezposrednio z wczesniej opublikowanej metody, prosze
uzy¢ cudzystowu i poda¢ zrédlo. Nalezy rowniez opisa¢ wszelkie modyfikacje istniejacych
metod. Jesli prowadzite§ oryginalne badania marketingowe, opisz metodologie badawcza,
(gdzie? w jaki sposob? dobor proby?, ewentulane problemy badawcze), co badanie miato
wnie$¢ do artykulu? W przeciwienstwie do tego, sekcja Obliczenia stanowi praktyczne
rozwinig¢cie podstaw teoretycznych.



Results

Cele sekcji: obiektywne pokazanie — na ile jest to mozliwe — kluczowych wynikow, ale bez ich
interpretacji. Pokazuje, jakie wyniki osiagn¢liSmy. Dzielimy wyniki zgodnie ze zbiorami
danych (np. jesli analizowali$my wywiady oraz ankiety, to musimy je osobno oméwic¢). Wyniki
powinny by¢ jasne i zwi¢zte. Do najwazniejszych wnioskow nalezy zaliczy¢:

. aaaaaaaa,
. nnnnnnn,
J rosnacy udzial w rynku.

Whioski takie sg oparte na autorskich badaniach.

Discussion

Cele sekcji: Pokazanie, co nasze wyniki w ogole znacza i dlaczego nasze analizy sg wazne?
Co ustalilismy nowego w naszych badaniach?

Co wiedzieli inni, a co my wiemy?

Jakie sa podobienstwa 1 réznice w wynikach?

Jakie wnioski z tego mozna wyciagnac?

Jakie plany badawcze mamy?

Czy nasze wyniki potwierdzity hipoteze?

Powinna ona analizowa¢ znaczenie wynikéw pracy, a nie je powtarza¢. Czesto odpowiednia
jest potaczona sekcja Wyniki 1 Dyskusja. Prosze unika¢ obszernego cytowania i omawiania
opublikowane;j literatury.

Conclusions

Gléwne wnioski z badania mozna przedstawi¢ w krotkiej sekcji Wnioski, ktoéra moze by¢
samodzielna lub stanowi¢ podsekcje sekcji Dyskusja lub Wyniki 1 dyskusja.
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Appendices

Jesli istnieje wigcej niz jeden zalacznik, nalezy je oznaczy¢ jako A, B itd. Wzory i rGwnania w
dodatkach powinny mie¢ oddzielng numeracj¢: ROwnanie (A.1), rownanie (A.2) itd.; w
kolejnym dodatku réwnanie (B.1) itd. Podobnie w przypadku tabel i rysunkéw: Tabela A.1;
Rys. A.1 itd.
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