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Nazwa przedmiotu || Marketing sportowy | Kod ECTS || 14.3.E.FZ.460
| Pkt.ECTS | 2
| Limit oséb | 15

| Nazwisko prowadzacego ”prof. UG dr hab. Dariusz Ttoczynski, dr Joanna Czerepko

| Forma zajec/Liczba godzin

|
|
|
|Jednostka prowadzaca przedmiot || KRT || Nazwa kierunku || Ekonomia/MSG || Nazwa specjalnosci || |
|
|
|
|

|Wykiad || 30 || Cwiczenia ||0 || Konwersatoria || 0 || Laboratoria komputerowe || 0 || Seminaria || 0 || Lektoraty || 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 3 SS1,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 5,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna Status przedmiotu: Fakultatywny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ”Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne ||Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych, Projekty
indywidualne, Aktywnos$¢ w grupach, wspotpraca, Studia przypadkdw,

| Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi |

Wymagania formalne ||Przedmioty wprowadzajace: Mikroekonomia, Nauka o przedsigebiorstwie, Marketing

Wymagania wstepne [[Wymagania wstepne: znajomos¢ podstawowej problematyki ekonomicznej i marketingowej,
umiejetnos¢ pracy w grupie, che¢ pozyskania nowej wiedzy na temat wdrazania marketingu
sportowego,

| Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny |

| Sposoéb zaliczenia ||Za|iczenie na ocene |

Kryteria oceny Kryteria oceny:
znajomos¢ podstawowych zasad marketingowych (0-20%),

sposob przedstawienia wdrazania instrumentow marketingowych przez kluby i organizacje sportowe
(0-30%),

ocena aktualnych problemdw z obszaru biznesu sportowego (0-30%),

aktywne uczestnictwo na zajeciach (0-20%).

Skala ocen - zgodnie z regulaminem studiéw

Cele przedmiotu

Zdobycie wiedzy w zakresie:

Student zna réznice pomiedzy marketingiem sportowym a marketingiem sportu

Student potrafi dostosowac instrumenty marketingowe do réznych segmentéw rynku sportowego
Student opracowac strategie marketingowa dla klubu sportowego

Zdobycie umiejetnosci:

Student proponuje rozwigzania do wybranych probleméw klubéw sportowych

Student tworzy podstawowe dokumenty strategiczne

Student ocenia dziatalno$¢ wdrazanych instrumentéw marketingowych

Student ocenia kampanie promocyjne wydarzen sportowych

Rozwéj kompetencji spotecznych:
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Student zachowuje ostroznos$¢ w wycigganiu wnioskéw z okreslonych problemdw sportowych
Student ocenia ryzyka wprowadzania nowych strategii marketingowych
Student wykazuje odpowiedzialno$¢ za funkcjonowanie dziatdw marketingu w klubach sportowych
Efekty uczenia sie
Wiedza E1_WO05 Student ma zaawansowang wiedze o konsumencie rynku sportowego, jako podmiocie
tworzacym struktury gospodarcze oraz na temat funkcjonowania podmiotow sportowych
w strukturach rynkowych; potrafi wdraza¢ instrumenty marketingowe, zna doskonale
motywy podejmowania decyzji marketingowych przez podmioty sportowe
E1_WO07 Student ma zawansowang wiedze na temat zarzgadzania podmiotami sportowymi oraz
organizacjami publicznymi na rynku krajowym i miedzynarodowym
E1_WO08 Student ma zaawansowang wiedze na temat proceséw w organizacjach sportowych oraz
zna strategie wspodtpracy klubow sportowych z otoczeniem zewnetrznym
MSG1_WO09 ||Student ma zaawansowang wiedze o konsumencie rynku sportowego, jako podmiocie
tworzacym struktury gospodarcze oraz na temat funkcjonowania podmiotdéw sportowych
w strukturach rynkowych; potrafi wdrazac¢ instrumenty marketingowe, zna doskonale
motywy podejmowania decyzji marketingowych przez podmioty sportowe
MSG1_W13 [|Student ma uporzadkowana wiedze na temat funkcjonowania podmiotéw rynku sportu
oraz organizacji publicznych w otoczeniu krajowym i miedzynarodowym
MSG1_W15 [|Student zna strategie marketingowe realizowane przez miedzynarodowe podmioty
sportowe oraz zna mozliwosci wykorzystania instrumentdw marketingowych
Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci E1_UO03 Student potrafi analizowac¢ przyczyny i przebieg procesow i zjawisk gospodarczych na
rynku sportowym oraz trafnie analizowac te zjawiska za pomoca odpowiednich
instrumentéw marketingowych
E1_UO06 Student wykorzystuje posiadang wiedze z zakresu ekonomii, zarzgdzania i marketingu
do rozstrzygania pojawiajacych sie dylematéw na rynku sportu
E1_U14 Student potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety dziatalnosci marketingowej podmiotow
sportowych i zaplanowac zadania zwigzane z ich realizacjg, a takze monitowac i oceniac
postepy wdrazania
MSG1_U03 ||Student potrafi analizowac przyczyny, przebieg proceséw i zjawisk gospodarczych na
rynku sportowym oraz trafnie analizowac te zjawiska za pomocg odpowiednich
instrumentéw marketingowych i proponowac nowe kierunki wdrazania instrumentéw
marketingowych
MSG1_U08 ||Student wykorzystuje metody i narzedzia do przeprowadzenia badan marketingowych na
rynku sportu, a nastepnie weryfikuje dane i je ocenia w celu podjecia decyzji
Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje E1_K04 Student jest w stanie myslec i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy, dostosowujac sie do

nowych wzywan zwigzanych z funkcjonowaniem podmiotdw sportowych, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia oraz potrafi oceni¢ ryzyka rynkowe zwigzane w
wdrazaniem instrumentéw marketingowych

MSG1_K04 |/Student jest w stanie myslec i dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy, dostosowujac sie do
nowych wzywan zwigzanych z funkcjonowaniem podmiotéw sportowych, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia oraz potrafi oceni¢ ryzyka rynkowe zwigzane w
wdrazaniem instrumentéw marketingowych

MSG1_KO05 [|Student prawidtowo identyfikuje, diagnozuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z
mozliwoscig pracy w dziatach marketingu organizacji sportowych

Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje

Tresci programowe
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1. Tematyka zajeé: Koncepcja wspotczesnego sportu i jego uwarunkowania

- Relacje miedzy sportem a biznesem

- Marketing przez sport

- Profesjonalizacja i komercjalizacja sportu

2. Tematyka zajec¢: Charakterystyka rynku sportu

- Specyficzne cechy rynku sportu

- Kluby sportowe jako podmioty prowadzace dziatania marketingowe

- Pierwotny a wtdrny rynek sportu

3. Tematyka zajec¢: Produkty sportu

- Infrastruktura sportu

- Produkty klubowe - merchandising

- Marka organizacji sportowych i strategie marki

4. Tematyka zajeé: Promocja organizacji sportowych

- Charakterystyka i zakres dziatan promocyjnych

- Formy promocji stosowane przez organizacje sportowe

- Wykorzystywanie mediow w promocyjnej dziatalnosci marketingowej

5. Tematyka zajec¢: Sponsoring sportu

- Charakterystyka sponsoringu sportu i jego uwarunkowania

- Zakres decyzji podejmowanych przez sponsora

- Oferta sponsoringu

6. Tematyka zaje¢: Sponsoring, mecenat - proces budowania marki w sporcie - NATA

7. Tematyka zajec: Organizacja imprez sportowych - przedstawiciel organizatora imprez masowych

8. Tematyka zajec¢: Dziatalno$¢ hospitality - wycieczka techniczna na stadion Polsat Plus Arena Gdansk
9. Tematyka zajec¢: Organizacja imprez komercyjnych na obiektach sportowych - wycieczka techniczna do hali
Ergo Arena

10. Tematyka zajec¢: Rola mediow spotecznosciowych w rozwoju wspétpracy pomiedzy kibicami a klubem
pitkarskim - spotkanie z przedstawicielem klubu pitkarskiego

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura obowigzkowa:

A. Sznajder, Marketing sportu. PWE, Warszawa 2008.

Marketing sportowy. Teoria i praktyka, 11 Ogolnopolska Konferencja Naukowa, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, Poznan.
A. Sznajder, Sport jako biznes w epoce globalizacji, PWE, Warszawa 2017.

A. Grabowski, Przedsiebiorstwa sportowe w gospodarce rynkowej, WNT, Warszawa 2008.
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P. Kuzbik, M. Szymankiewicz, Zarzgdzanie w sporcie. Organizacje - Ludzie - Marketing, Wyd. UL, £o6dz 2016.

Literatura uzupetniajaca:

M. Carson, Menadzerowie. Jak mysla i pracuja wielcy stratedzy pitki noznej. Dom Wydawniczy Rebis, Poznan.
Marketing. Podstawy i kontrowersje. Pod red. W. Zurawika, Wyd. UG, Gdansk 2005

Kontakt ”dariusz.tloczvnski@uq.edu.pl, joanna.czerepko@ug.edu.pl,
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