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Nazwa przedmiotu ||Marketing w Internecie

| Kod ECTS || 14.3.E.52.3750

| Pkt.ECTS | 3 I
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” MSM; |
| Nazwisko prowadzacego ||dr Aleksandra Aziewicz, dr Marcin Krzaczek |
| Forma zajeé/Liczba godzin |
| Wyktad ” 15 ” Cwiczenia ” 15 ” Konwersatoria ” ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0 |
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 1SS2, |
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 1,

konsultacje, egzaminy i inne):

praca studenta):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna

Status przedmiotu: Obligatoryjny

| Sumaryczna liczba godzin:

” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej.

Metody dydaktyczne

Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych, Studia przypadkéw, Wyktady z prezentacjami

multimedialnymi,

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”

| Wymagania wstepne ”podstawy marketingu

Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

| Sposob zaliczenia

”Egzamin

Kryteria oceny

Na ocene koncowgq sktada sie:

60% - dwa projekty semestralne; projekt kampanii e-marketingowej oraz prowadzenie w mediach
spotecznosciowych profili biznesowych

40% - aktywnos¢ na zajeciach

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentoéw z teoretycznymi oraz praktycznymi aspektami marketingu w Internecie. Po
ukonczeniu kursu student:

-zna podstawowe pojecia zwigzane z marketingiem w Internecie
-potrafi zaproponowac konkretne dziatania z zakresu marketingu internetowego oraz ocenic ich efektywnosc
-rozumie roznice wystepujace pomiedzy réznymi mediami spotecznos$ciowymi

-potrafi zaproponowac zarys kampanii marketingowej z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych

Efekty uczenia sie

Wiedza MSG2_WO05 || posiada pogtebiong wiedze na temat gospodarki $wiatowej, zasad funkcjonowania rynku
globalnego i miedzynarodowych stosunkoéw finansowych oraz procesu ich ewolucji,
rozumie przyczyny, prawidtowosci i konsekwencje zachodzacych zmian

| Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza |
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Umiejetnosci MSG2_U02 | potrafi dokonywac obserwacji, oceniac i krytycznie analizowaé przyczyny oraz przebieg
procesow i zjawisk zachodzacych w gospodarce otwartej, potrafi formutowac wiasne
opinie na ten temat, interpretowac niezbedne w tym zakresie dane statystyczne oraz
wskazniki ekonomiczne, a takze prognozowac procesy i zjawiska gospodarcze z
wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzedzi stosowanych w naukach
ekonomicznych

MSG2_U04 || potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych
problemoéw zwigzanych z funkcjonowaniem podmiotéw gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze szczegdlnym uwzglednieniem rynku Unii Europejskiej

Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje MSG2_K04 ||jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy, dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkdéw, podejmuje wyzwania kreatywnego myslenia, nabywa odpornosc¢ na
porazki, ocenia ryzyko i zagrozenia oraz znajduje sposoby przeciwdziatania ich skutkom
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
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| Tresci programowe

1. Poréwnanie tradycyjnego marketingu z marketingiem w Internecie. Omdwienie m.in. réznic i podobiefnstw wystepujacych w
tradycyjnym marketingu oraz w marketingu w Internecie. Zapoznanie studentow z podstawowymi pojeciami marketingu w
Internecie.

2. Tworzenie stron internetowych. Zapoznanie studentdéw z narzedziami wykorzystywanymi do tworzenia prostych stron
internetowych.

3. Google. Omdwienie zagadnien zwigzanych z pozycjonowaniem stron w wyszukiwarkach internetowych m.in. SEM, SEO.
4. Google Analytics i Google Ads. Zapoznanie studentow z mozliwosciami wybranych narzedzi oferowanych przez google do
marketingu w Internecie. Omoéwienie m.in. ich praktycznego wykorzystania w biznesie czy korzysci jakie wynikaja z ich

stosowania.

5. Wprowadzenie do medidw spotecznosciowych. Zapoznanie studentdw z historig powstania social mediéw oraz omdwienie
mozliwych sposobdw wykorzystania ich w biznesie.

6. Szczegotowe omowienie mozliwosci wykorzystania poszczegdlnych medidow spotecznosciowych w biznesie:
-Facebook,

-Twitter,

-Instagram,

-Tik Tok,

-Youtube,

-ReserchGate.

7. Zapoznanie studentdéw z narzedziami stuzgcymi monitorowaniu mediow spotecznosciowych w celu zwiekszenia skutecznosci
dziatarn marketingowych w Internecie.
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| Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

1. Aktualne wydanie raportu: Raport Strategiczny Internet, IAB [online]: https://raportstrategiczny.iab.org.pl/

2. Google Analytics dla marketingowcéw, Martyna Zastrozna, Helion, Gliwice 2014

Kontakt ||aleksandra.aziewicz@uq.edu.pl, marcin.krzaczek@ug.edu.pl,
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email:aleksandra.aziewicz@ug.edu.pl
email:marcin.krzaczek@ug.edu.pl

