
SYLABUS rok akademicki 2023/24

Wydział Ekonomiczny                              

Uniwersytet Gdański

Nazwa przedmiotu Marketing w Internecie Kod ECTS 14.3.E.SZ.3750

Pkt.ECTS 3

Jednostka prowadząca przedmiot KBM Nazwa kierunku MSG Nazwa specjalności MSM;

Nazwisko prowadzącego dr Aleksandra Aziewicz, dr Marcin Krzaczek

Forma zajęć/Liczba godzin

Wykład 15 Ćwiczenia 15 Konwersatoria Laboratoria komputerowe 0 Seminaria 0 Lektoraty 0

Forma aktywności Rok i rodzaj studiów: 1 SS2,

Godziny z udziałem nauczyciela akademickiego (w tym

konsultacje, egzaminy i inne):

Semestr: 1,

Godziny bez udziału nauczyciela akademickiego (samodzielna

praca studenta):

Status przedmiotu: Obligatoryjny

Sumaryczna liczba godzin: 0 Język wykładowy: polski

Sposób realizacji zajęć Zajęcia w sali dydaktycznej.

Metody dydaktyczne Dyskusja na zajęciach konwersatoryjnych, Studia przypadków, Wykłady z prezentacjami

multimedialnymi,

Określenie przedmiotów wprowadzających wraz z wymogami wstępnymi

Wymagania formalne

Wymagania wstępne podstawy marketingu

Sposób i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

Sposób zaliczenia Egzamin

Kryteria oceny Na ocenę końcową składa się: 

60% - dwa projekty semestralne; projekt kampanii e-marketingowej oraz prowadzenie w mediach

społecznościowych profili biznesowych

40% - aktywność na zajęciach

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z teoretycznymi oraz praktycznymi aspektami marketingu w Internecie. Po

ukończeniu kursu student:

-zna podstawowe pojęcia związane z marketingiem w Internecie

-potrafi zaproponować konkretne działania z zakresu marketingu internetowego oraz ocenić ich efektywność

-rozumie różnice występujące pomiędzy różnymi mediami społecznościowymi

-potrafi zaproponować zarys kampanii marketingowej z wykorzystaniem mediów społecznościowych

Efekty uczenia się

Wiedza MSG2_W05 posiada pogłębioną wiedzę na temat gospodarki światowej, zasad funkcjonowania rynku

globalnego i międzynarodowych stosunków finansowych oraz procesu ich ewolucji,

rozumie przyczyny, prawidłowości i konsekwencje zachodzących zmian

Weryfikacja efektów uczenia się - Wiedza

Efekty

MSG2_W05 X X X
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Umiejętności MSG2_U02 potrafi dokonywać obserwacji, oceniać i krytycznie analizować przyczyny oraz przebieg

procesów i zjawisk zachodzących w gospodarce otwartej, potrafi formułować własne

opinie na ten temat, interpretować niezbędne w tym zakresie dane statystyczne oraz

wskaźniki ekonomiczne, a także prognozować procesy i zjawiska gospodarcze z

wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzędzi stosowanych w naukach

ekonomicznych

MSG2_U04 potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do formułowania i rozwiązywania złożonych

problemów związanych z funkcjonowaniem podmiotów gospodarczych na rynku

międzynarodowym, ze szczególnym uwzględnieniem rynku Unii Europejskiej

Weryfikacja efektów uczenia się - Umiejętności

Efekty

MSG2_U02 X X X

MSG2_U04 X X

Kompetencje MSG2_K04 jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy, dostosowuje się do nowych

sytuacji i warunków, podejmuje wyzwania kreatywnego myślenia, nabywa odporność na

porażki, ocenia ryzyko i zagrożenia oraz znajduje sposoby przeciwdziałania ich skutkom

Weryfikacja efektów uczenia się - Kompetencje

Efekty

MSG2_K04 X X X

Treści programowe

1. Porównanie tradycyjnego marketingu z marketingiem w Internecie. Omówienie m.in. różnic i podobieństw występujących w

tradycyjnym marketingu oraz w marketingu w Internecie. Zapoznanie studentów z podstawowymi pojęciami marketingu w

Internecie.  

2. Tworzenie stron internetowych. Zapoznanie studentów z narzędziami wykorzystywanymi do tworzenia prostych stron

internetowych. 

3. Google. Omówienie zagadnień związanych z pozycjonowaniem stron w wyszukiwarkach internetowych m.in. SEM, SEO.

4. Google Analytics i Google Ads. Zapoznanie studentów z możliwościami wybranych narzędzi oferowanych przez google do

marketingu w Internecie. Omówienie m.in. ich praktycznego wykorzystania w biznesie czy korzyści jakie wynikają z ich

stosowania.

5. Wprowadzenie do mediów społecznościowych. Zapoznanie studentów z historią powstania social mediów oraz omówienie

możliwych sposobów wykorzystania ich w biznesie. 

6. Szczegółowe omówienie możliwości wykorzystania poszczególnych mediów społecznościowych w biznesie:

-Facebook,

-Twitter,

-Instagram,

-Tik Tok,

-Youtube,

-ReserchGate. 

7. Zapoznanie studentów z narzędziami służącymi monitorowaniu mediów społecznościowych w celu zwiększenia skuteczności

działań marketingowych w Internecie. 
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Wykaz literatury podstawowej i uzupełniającej

1. Aktualne wydanie raportu: Raport Strategiczny Internet, IAB [online]: https://raportstrategiczny.iab.org.pl/

2. Google Analytics dla marketingowców, Martyna Zastrożna, Helion, Gliwice 2014

 

Kontakt aleksandra.aziewicz@ug.edu.pl, marcin.krzaczek@ug.edu.pl,
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