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Nazwa przedmiotu || Marketing ekologiczny | Kod ECTS ” 14.3.E.SL.3746
| Pkt.ECTS | 2
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” MSM;

| Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ||dr Tomasz Konewka |
|
|
|

| Wyktad ” 0 ” Cwiczenia ”15 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 2 SS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 4,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne ||Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Cwiczenia z wykorzystaniem metod aktywizujacych,
Projekty indywidualne, Studia przypadkow, Aktywnos¢é w grupach, wspotpraca, BRAK

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”BRAK

| Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

I
| Wymagania wstepne ”BRAK |
|
|

| Sposob zaliczenia ”Zaliczenie na ocene

Kryteria oceny Zaliczenie przedmiotu: test jednokrotnego wyboru sktadajacego sie z 30 pytan. Maksymalnie mozna
uzyskac¢ 30 punktow. Zalicza minimum 16 punktow.

| Cele przedmiotu |

Przedstawienie koncepcji marketingu ekologicznego oraz wykorzystanie jej w dziataniach przedsiebiorstwa. Funkcjonowanie
przedsiebiorstwa podlega nieustannym zmian i w $wietle obecnych uwarunkowan powinno uwzgledni¢ w swojej strategii
kwestie ekologii. Dlugookresowe dziatanie strategiczne wptywa na wizerunek ekologiczny marki.

| Efekty uczenia sie |

Wiedza MSG2_WO07 ||Student ma pogtebiong wiedze na temat wybranych regut i norm (prawnych,
organizacyjnych, etycznych) warunkujacych funkcjonowanie struktur i instytucji
ekonomicznych na rynku miedzynarodowym, rozumie rzadzace nimi prawidtowosci,
zachodzace w nich zmiany i ich zrédfa oraz ich wptyw na funkcjonowanie podmiotéw
gospodarczych.
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Umiejetnosci MSG2_U11 (|Student samodzielnie formutuje i testuje hipotezy zwigzane z prostymi problemami
badawczymi, wtasciwie dobiera i stosuje metody i narzedzia, w tym narzedzia
statystyczne i techniki pozyskiwania danych w celu weryfikacji hipotez i diagnozowania
procesdw gospodarczych oraz na tej podstawie podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych.
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| msczuun | o x | | | |

Kompetencje MSG2_KO07 |[Student jest gotéow do przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej i spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, uwzglednia zmieniajace sie potrzeby spoteczne, szanuje
réznorodnos¢ pogladow i kultur, jest profesjonalny i lojalny wobec pracodawcy.

| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje
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| Tresci programowe

1. Koncepcja zielonej gospodarki i jej wymiaru ekonomicznego, spotecznego i ekologicznego.

Zatozenia polityki klimatycznej Unii Europejskiej. Polityka Europejskiego Zielonego tadu jako polityka makroekonomiczna Unii
Europejskiej. Koncepcja gospodarki o obiegu zamknietym (circular economy).

2. Koncepcja zrownowazonego rozwoju jako fundament marketingu ekologicznego.

Koncepcja zrdwnowazonego rozwoju a koncepcja marketingu. Konsumenci, producenci a model zréwnowazonej produkcji i
konsumpcji. Zatozenia i instrumenty marketingu ekologicznego.

3. Marketing ekonologiczny w spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.

Ekologiczny aspekt spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. Marketing ekologiczny w dziatalnosci rynkowej przedsiebiorstwa.
4. Ekologiczne zachowania nabywcow i ich konsekwencje dla marketingu.

Rozw0j teorii zachowan nabywcow. Zmiany w zachowaniu nabywcow. Koncepcja produktu ekologicznego.

5. Marketing ekologiczny jako mozliwo$¢é budowania przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstwa.

Produkt ekologiczny i spotecznie odpowiedzialny. Marketing mix ekoproduktu.

6. Rola marketingu ekologicznego w dziatalnosci przedsiebiorstwa.

Strategia firmy a nie pojedyncze dziatania. Marketing produktéw ekologicznych jako budowanie przewagi konkurencyjnej
przedsiebiorstwa. Wizerunek ekologiczny marki. Polityka zwréwnowazonego rozwoju w taricuchu dostaw a raportowanie
niefinansowe.

7. Greenwashing.

Opis zjawiska nierzetelnego marketingu ekologicznego. Greenwashing w polityce Unii Europejskiej. Europejski program na

rzecz konsumentow. Greenwashing a akty prawne dotyczace przeciwdziatania nieuczciwym praktym handlowym i zwalczania
nieuczciwej konkurencji.
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Kontakt ”tomasz.konewka@uq.edu.pl,
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