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Nazwa przedmiotu ||Ekspansja przedsiebiorstw na rynki zagraniczne | Kod ECTS ” 14.3.E.SL.3667

| Pkt.ECTS | 2

Jednostka prowadzaca przedmiot ”

KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” A1MEP;

| Nazwisko prowadzacego ||dr Monika Grottel, dr Anna Sperska

Forma zajeé/Liczba godzin

| Wyktad ” 20 ” Cwiczenia ”0 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci || Rok i rodzaj studidw: || 1 NS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 2,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna Status przedmiotu: Obligatoryjny

praca studenta):

Sumaryczna liczba godzin:

” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej.

| Metody dydaktyczne ”Wyk’rady z prezentacjami multimedialnymi,

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

Wymagania formalne ”Brak.

Wymagania wstepne ” Brak.

Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

Sposoéb zaliczenia ||Egzamin

Kryteria oceny Egzamin ma formie testu pisemnego, na ktéry skiadaja sie pytania zamkniete, wielokrotnego i
jednokrotnego wyboru oraz pytania otwarte. Przy wystawianiu oceny premiowana bedzie obecnos¢ na
wyktadach oraz aktywny udziat w dyskusjach. Ocena koncowa z przedmiotu wystawiana jest zgodnie
ze skalg okreslong w Regulaminie Studidw.

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie uporzadkowanej i pogtebionej wiedzy na temat motywdw, form oraz ryzyka ekspanji
zagranicznej przedsiebiorstw. Analiza case study wskaze na skuteczne strategie ekspansji i kluczowe wyzwania w procesie
internacjonalizacji przedsiebiorstwa. Wiedza przekazana w ramach wyktadu stanowi podstawe dla praktycznych zajec
warsztatowych realizowanych w kolejnych semestrach.

Efekty uczenia sie

Wiedza MSG2_WO03

student zna i rozumie rodzaje wiezi ekonomicznych oraz rzadzace nimi prawidtowosci,
rozumie uwarunkowania oraz zasady ekspansji przedsiebiorstw na rynki zagraniczne

MSG2_Wo04

student ma pogtebiong wiedze o instytucjach, organizacjach i podmiotach gospodarczych
oraz zaleznosciach miedzy nimi w procesie internacjonalizacji

MSG2_WO06

student zna i rozumie fundamentalne dylematy zwigzane z globalizacja i ich wptyw na
zagraniczng ekspansje przedsiebiorstw

MSG2_W07

student ma pogtebiong wiedze na temat wybranych regut i norm (prawnych,
organizacyjnych, etycznych) warunkujgcych proces ekspansji przedsiebiorstw na rynki
zagraniczne

MSG2_W09

student dysponuje pogtebiong wiedzg dotyczacg wybranych obszaréw funkcjonowania
wspotczesnego przedsiebiorstwa w otoczeniu miedzynarodowym, rozumie
uwarunkowania, zasady i konsekwencje ekspansji zagranicznej

MSG2_W10

student dysponuje pogtebiong wiedzg z zakresu uwarunkowan prawnych, kulturowych i
finansowych zwigzanych z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej na rynkach
zagranicznych

MSG2_W12

student w pogtebionym stopniu zna i rozumie zasady rozwoju podmiotdw gospodarczych
poprzez internacjonalizacje

Weryfikacja efektéw uczenia sie - Wiedza

Efekty
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Umiejetnosci MSG2_U03 ||student potrafi identyfikowac¢ i analizowac powigzania wystepujace miedzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami w zwigzku z realizacjq strategii ekspansji zagranicznej
MSG2_U04 ||student potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania
ztozonych problemdw zwigzanych z ekspansja podmiotéw gospodarczych na wybrane
rynki zagraniczne, ze szczegélnym uwzglednieniem rynku Unii Europejskiej
MSG2_U06 ||student potrafi zidentyfikowac rodzaje ryzyka zwigzane z ekspansjq zagraniczna,
przedsiebiorstw oraz prawidtowo okresli¢ ich konsekwencje i metody ograniczania
MSG2_U09 ||student potrafi innowacyjnie rozwigzywac zadania z zakresu funkcjonowania podmiotow
gospodarczych na rynku miedzynarodowym, przystosowujac istniejace metody i
narzedzia
Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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| Kompetencje ||MSG2_K04 ”student jest gotdw do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy |
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
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| Tresci programowe

. Wprowadzenie do przedmiotu. Motywy ekspansji zagranicznej przedsigbiorstw.
. Etapy ekspansji zagranicznej.

. Analiza i wybor rynkéw docelowych.

. Strategie w biznesie miedzynarodowym.

. Formy ekspansji zagranicznej.

. Kluczowe wyzwania i problemy w procesie ekspansji zagranicznej.

. Globalizacja vs. deglobalizacja.

. Case study.
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