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Nazwa przedmiotu ||Ksztattowanie oferty przedsiebiorstw na rynkach zagranicznych | Kod ECTS ” 04.7.E.5Z.3586
| Pkt.ECTS | 4
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” B1SBM;

| Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ||prof. UG dr hab. Joanna Bednarz |
|
|
|

| Wyktad ” 0 ” Cwiczenia ”0 ” Konwersatoria ” 20 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci || Rok i rodzaj studidw: || 1 NS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 1,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne ||Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych, Cwiczenia z wykorzystaniem metod aktywizujacych, Projekt
grupowy

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi |

| Wymagania formalne ” - sugerowane jest zaliczenie przedmiotu: zagraniczne rynki branzowe |

Wymagania wstepne |[[- podstawowa wiedza dotyczaca specyfiki rynkdw zagranicznych, miedzynarodowych transakcji
gospodarczych i marketingu

| Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny |

| Sposob zaliczenia ”Zaliczenie na ocene |

Kryteria oceny Prezentacja grupowa projektu oceniana pod wzgledem merytorycznym (0-35 pkt.) i formalnym (0-5
pkt.) zgodnie z przygotowanym formularzem oceny, ktéry zostat zaprezentowany studentom.
Aktywnos¢ i zaangazowanie studentow moga by¢ dodatkowymi atutami przy wystawianiu oceny.
Sposdb oceniania zgodny z Regulaminem Studidw.

| Cele przedmiotu |

Student bedzie miat mozliwos$¢ zapoznania sie ze specyfikg ksztattowania oferty produktdw i ustug przez przedsiebiorstwa
zorientowanej na rynki zagraniczne.

| Efekty uczenia sie |

Wiedza MSG2_WO09 ||student dysponuje wiedza dotyczacg wybranych obszardéw funkcjonowania wspodtczesnego|
przedsiebiorstwa w otoczeniu krajowym i miedzynarodowym
| Weryfikacja efektéw uczenia sie - Wiedza |
g
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Umiejetnosci MSG2_U04 ||student potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania
ztozonych probleméw zwigzanych z dostosowywaniem oferty przedsiebiorstwa do
wymogow i oczekiwan rynku zagranicznego
MSG2_U14 ||student posiada pogtebiong umiejetno$¢ przygotowania specjalistycznych wystapien
ustnych wykorzystywanych jako narzedzie wspomagajace proces ksztattowania i
prezentowania oferty przedsiebiorstwa na rynkach zagranicznych
Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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| msG2ui4 | | [ [ | [ [ | [ [ L x |
Kompetencje MSG2_K04 |[student, uczestniczac w procesie ksztattowania oferty kierowanej na rynki zagraniczne,

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy, dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje wyzwania kreatywnego myslenia

| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
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| Tresci programowe |

1. Zrdéznicowanie potrzeb konsumentdw, specyfika potrzeb konsumpcyjnych w handlu zagranicznym, trendy, stereotypy.

2. Istota produktu, funkcje i cechy uzytkowe produktow, wartos¢ emocjonalna dla nabywcy, cykl zycia produktu.

3. Polityka asortymentowa przedsiebiorstwa na rynkach zagranicznych - strategie adaptacji i specjalizacji, determinanty wyboru
strategii.

4. Proces innowacji produktowych, formy testowania nowych produktéw.

5. Nazwa produktu w handlu zagranicznym - zasady wyboru nazwy marki z uwzglednieniem specyfiki rynku zagranicznego,
logotyp, slogan marketingowy.

6. Opakowanie w handlu zagranicznym - funkcje opakowania, projektowanie opakowania z uwzglednieniem symboliki barw na
rynkach zagranicznych, znakowanie opakowan (labeling).

7. Dostep produktéw do rynku unijnego. Certyfikacja wyrobow - zasada wzajemnego uznawania i zasada domniemanej
zgodnosci, koncepcja nowego podejscia i globalnego podejscia, wyroby objete dyrektywami, odpowiedzialno$¢ producenta za
szkody wyrzadzone przez wadliwy wyrdéb, znakowanie symbolem CE, nadzér nad rynkiem.

8. Dostep produktow do innych rynkéw zagranicznych (np. rosyjskiego, biatoruskiego i ukrainskiego, certyfikaty GOST).

9. Specyfika komunikacji marketingowej na rynkach zagranicznych. Prawo w reklamie.

10. Znaczenie marki narodowej w kreowaniu oferty produktéw i ustug na rynkach zagranicznych.

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej |

Literatura obowigzkowa (dowolny wybér):
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Literatura uzupetniajaca:

1. Kotler P., Keller K., Marketing Management, Pearson, New York 2016, or any edition dated after 2000.

2. Bednarz 1., Marka jako Zrddto przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw przemystu spozywczego, [w:] Konkurencyjnosé
polskich producentéw zywnosSci i jej determinanty (1), red. 1. Szczepaniak, seria "Monografie Programu Wieloletniego
2015-2019", nr 11, IERIGZ-PIB, Warszawa 2015, s. 114-134,
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spozywczego, [w:] Wspdfczesny konsument w strategiach przedsiebiorstw miedzynarodowych, "Studia Oeconomica
Posnaniensia" 2017, vol. 5, no. 1, pp. 7-24, http://soep.ue.poznan.pl/index.php/pl/numery/opublikowane/rocznik-2017.

4. Zarzgdzanie produktem w warunkach globalizacji gospodarki, red. J. Kall, B. Sojkin, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w
Poznaniu, Poznan 2003.

5. Kall J., Sojkin B., Szymczak J., Urbaniak M., Zarzadzanie produktem, PWE, Warszawa 2003.

6. Bednarz J., Proces wprowadzania nowych produktow konsumpcyjnych na rynek, red. H. Treder, Prace i Materiaty IHZ nr 20,
Fundacja Rozwoju UG, Sopot 2005, s. 80-89.

7. Bednarz J., Zarzadzanie marka produktow przez wspodtczesne przedsiebiorstwa, [w:] Dylematy i perspektywy rozwoju
wspdtczesnych przedsiebiorstw, red. J. Fryca, D. Wach, PTE Oddziat Gdansk, Klub Mtodego Ekonomisty, Gdansk 2007, s. 55-64.
8. Bednarz 1., Wprowadzanie nowych produktéw spozywczych na rynek typu business to business, "Ogdlnopolski Informator
Masarski", 2008, nr 3 (151), s. 84-89.

9. Bednarz J., Znaczenie ochrony znakéw towarowych w budowaniu przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw, [w:] Problemy
wspofczesnej gospodarki, red. H. Treder, Prace i Materiaty Instytutu Handlu Zagranicznego UG nr 27, Fundacja Rozwoju
Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2009, s. 181-190.

10. Bednarz J., Gostomski E., Dziatalnos¢ matych i srednich przedsiebiorstw na rynkach zagranicznych, Wydawnictwo
Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2009 rozdz. 4, 5, 8, 9.

11. Bednarz 1., Ochrona wfasnosci intelektualnej w innowacyjnych przedsiebiorstwach w Polsce, [w:] Innowacyjne
przedsiebiorstwa - standard XXI wieku, red. J. Fryca, T. Nowosielski, PTE Oddziat w Gdansku, Gdansk 2011, rozdziat 1.4, s.
42-52.
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Kontakt ||1'oanna.bednarz@uq.edu.pl,
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