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Nazwa przedmiotu ||Produkt, marka i polityka cenowa | Kod ECTS || 04.7.E.5Z2.3585
| Pkt.ECTS | 5
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” B1PRM;

| Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ||prof. UG dr hab. Joanna Bednarz, dr Anna Sperska |
|
|
|

| Wyktad ” 12 ” Cwiczenia ”14 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 3 NS1,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 5,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne ||Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Cwiczenia z wykorzystaniem metod aktywizujacych,
Projekty grupowe, Design Thinking

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”- marketing

| Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

|
|
| Wymagania wstepne ”- podstawy zarzadzania marketingowego |
|
|

| Sposob zaliczenia ”Egzamin

Kryteria oceny Czes¢ wyktadowa - egzamin pisemny majacy forme pytan testowych dotyczacych teorii (15-20
punktow) oraz projekt realizowany w grupach (5 punktow).

Czes$¢ ¢wiczeniowa - kolokwium (30 punktdéw) oraz projekt dziatan sprzedazowych realizowany w
grupach (20 punktow).

Oceny zostang wystawione zgodnie z Regulaminem Studiow.

| Cele przedmiotu |

Student bedzie miat mozliwos$¢ zapoznania sie z procesem zarzadzania produktem, markg i prowadzenia polityki cenowej w
przedsiebiorstwach. Zatozeniem realizacji przedmiotu jest koncentracja na praktycznych aspektach marketingowych z
wykorzystaniem metody Design Thinking.

| Efekty uczenia sie |

Wiedza MSG1_W13 |[student posiada uporzadkowang wiedze dotyczaca funkcjonowania podmiotow
gospodarczych w otoczeniu krajowym i miedzynarodowym

MSG1_W15 |[student ma zaawansowang wiedze o zarzadzaniu podmiotem gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie strategie oraz narzedzia marketingowe
wykorzystywane w tym zarzadzaniu

Weryfikacja efektdw uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci MSG1_U13 ||student posiada umiejetnos¢ przygotowania prezentacji i wystapien ustnych w jezyku

polskim dotyczacych wybranych zagadnien szczegdtowych z zakresu miedzynarodowych
stosunkdw gospodarczych (w powigzaniu z wybrang specjalnoscia na kierunku
miedzynarodowe stosunki gospodarcze)

MSG1_U14 ”student potrafi wspotdziataé i pracowac w grupie |

Weryfikacja efektéw uczenia sie - Umiejetnosci |
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Kompetencje MSG1_K04 ||student jest gotow do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy, dostosowuje sie do
nowych sytuacji i warunkow, podejmuje wyzwania kreatywnego myslenia
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje
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| Tresci programowe

Wyktad:

1. Produkt - definicja i klasyfikacja produktow, cykl zycia produktu.

2. Nazwa marki - definicja i znaczenie nazw marki, struktura nazwy marki, kategorie nazw marki, proces ksztattowania nowej
nazwy, slogan marketingowy.

3. Znak graficzny marki i opakowanie.

4. Strategie produktowe - strategie stosowane w poszczegdlnych fazach cyklu zycia produktu.

5. Strategie (architektura) marki - marka indywidualna, marka linii produktéw, marka asortymentu produktéw, marka-parasol,
marki hybrydy, praktyka tworzenia architektury marki.

6. Marki w handlu detalicznym - istota marek wtasnych hipermarketéw, ich klasyfikacja, specyfika opakowan, charakterystyka
rynku w wybranych krajach.

Cwiczenia:

. Projektowanie produktu, marki i opakowania z wykorzystaniem metody Design Thinking.

. Segmentacja klientow, grupa docelowa.

. Strategia sprzedazy produktu - rola i zakres, cele strategiczne a cele operacyjne w obszarze sprzedazy.

. Kanaty sprzedazy, strategie wielokanatowosci, wybdr i ocena kanatdéw sprzedazy.

. Proces sprzedazy oraz struktura sprzedazy: znaczenie procesu sprzedazy, projektowanie procesu sprzedazy, podziat rol
handlowych w procesie, efektywnos$¢ procesu, proces sprzedazy a segmentacja klienta.

6. Strategie cenowe, pasmo cenowe, kaskada cenowa, marzowos$¢ produktéw na réznych poziomach przypisania kosztow,
rabaty i bonusy, zarzadzanie marza.

7. Budzet kosztdw sprzedazy, cele a aktywnosci handlowe.

u b wWN =

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura obowigzkowa:

1. Urban S., Kowalska A., Olszanska A., Szymanska J., Zarzgdzanie produktem: problemy teoretyczne i praktyczne,
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2017.

2. Bednarz 1., Marka jako zrddto przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw przemystu spozywczego, [w:] Konkurencyjnosé
polskich producentéw zywnosci i jej determinanty (1), red. 1. Szczepaniak, seria "Monografie Programu Wieloletniego
2015-2019", nr 11, IERIGZ-PIB, Warszawa 2015, s. 114-134,
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Kontakt ”1oanna.bednarz@uq.edu.DI, anna.sperska@ug.edu.pl,
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