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Nazwa przedmiotu

Strategie przedsiebiorstw w biznesie miedzynarodowym

| Kod ECTS || 14.3.E.52.3376

| Pkt.ECTS | 8 I
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” INNA ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” BM; |
| Nazwisko prowadzacego ||dr Tomasz Czuba, dr Anna Sperska |
| Forma zajeé/Liczba godzin |
| Wyktad ” 10 ” Cwiczenia ”12 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0 |
| Forma aktywnosci || Rok i rodzaj studidw: || 1 NS2, |

Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym

konsultacje, egzaminy i inne):

Semestr: 1,

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna

praca studenta):

Status przedmiotu: Obligatoryjny

| Sumaryczna liczba godzin:

” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne

Wykfady z prezentacjami multimedialnymi, Cwiczenia z wykorzystaniem metod aktywizujgacych, Studia

przypadkdw,

Aktywnos¢ w grupach, wspotpraca, Projekty indywidualne,

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”Wybér specjalnosci Biznes miedzynarodowy

Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

Sposob zaliczenia

I
| Wymagania wstepne ”brak wymagan |
|
|

”Zaliczenie na ocene

Kryteria oceny

Do realizacji w semestrze projekt strategii marketingowej dla konkretnej (wybranej) firmy oraz
egzamin pisemny. Projekt stanowi 70% oceny, egzamin 30% oceny.

Cele przedmiotu |

Efekty uczenia sie |

Wiedza

MSG2_WO05

- Student zna rodzaje wiezi ekonomicznych oraz rzadzace nimi prawidtowosci,
szczegdtowo zna zasady funkcjonowania rynku i mechanizmu rynkowego, zaréwno w
aspekcie krajowym, miedzynarodowym i globalnym

MSG2_WO06

- Student dysponuje poszerzong wiedza z zakresu podstawowych obszarow
funkcjonowania wspotczesnego przedsiebiorstwa na rynku miedzynarodowym

MSG2_W08

- Student zna w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu zjawisk
ekonomicznych, w tym techniki pozyskiwania danych, pozwalajace opisywac i analizowaé
podmioty gospodarcze funkcjonujace na rynku miedzynarodowym oraz procesy i zjawiska
w nich i miedzy nimi zachodzace, a takze wspomagajace procesy podejmowania decyzji
(w powigzaniu z wybrang specjalnoscig na kierunku miedzynarodowe stosunki
gospodarcze)

Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci

MSG2_U02

- Student umie wykorzysta¢ wiedze teoretyczng w praktyce, w odniesieniu do
funkcjonowania podmiotéw gospodarczych na rynku miedzynarodowym (w powigzaniu z
wybrang specjalnoscig na kierunku miedzynarodowe stosunki gospodarcze)

MSG2_U07

- Student potrafi identyfikowaé i analizowac relacje wystepujace miedzy podmiotami
gospodarczymi a innymi instytucjami, wchodzacymi w skfad otoczenia krajowego i
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miedzynarodowego i posiada umiejetnos¢ ich rozumienia w oparciu o ocene teoretyczng,
tych zjawisk
MSG2_U08 |- Student potrafi wykorzystywac¢ metody i narzedzia, w tym narzedzia statystyczne i
techniki pozyskiwania danych w celu weryfikacji prostych hipotez i diagnozowania
procesow gospodarczych i na tej podstawie podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych
Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje MSG2_KO02 ||- Student potrafi wspotpracowaé w zespole, w tym przyjmowac rézne role zespotowe,
posiada umiejetnosci organizacyjne, ktdre pozwalajg na realizacje celéw zwigzanych z
projektowaniem i podejmowaniem dziatan zawodowych; ma $wiadomos$c¢
odpowiedzialnosci za prace wtasng i ponoszenia odpowiedzialnosci przed
wspotpracownikami za wspdlnie realizowane badania i projekty
MSG2_KO5 [|- Student potrafi efektywnie uczestniczy¢ w podejmowaniu i realizacji grupowych zadan
projektowych dotyczacych funkcjonowania wspdtczesnych podmiotéw gospodarczych oraz
gospodarki, jako catosci w warunkach postepujacego umiedzynarodawiania dziatalnosci
gospodarczej i rozwoju procesow integracyjnych
Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje
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Tresci programowe |

1.Ekspansja zagraniczne przedsiebiorstw
2.Motywy ekspansji przedsiebiorstw
3.Proces i formy umiedzynaradawiania sie podmiotow

4.Strategie internacjonalizacji przedsiebiorstw wg Ansoffa, strategie ekspansji ze wzgledu na alokacje czynnikéw produkciji,
strategie internacjonalizacji przedsiebiorstw wg M.E. Portera, strategie dziatania na rynkach zagranicznych

5. Istota i elementy strategii marketingowej. Strategia marketingowa jako czes$¢ strategii firmy. Formutowanie strategii
marketingowej. Elementy strategii marketingowej.

6.Strategia produktu. Cykl innowacji produktu, macierz BCG. Decyzje o specjalizacji oferty. Wyjatkowa propozycja sprzedazy. 5
poziomodw produktu.

7.Tworzenie wartosci poprzez zarzadzanie marka. Strategie marki z wykorzystaniem case study
8. Strategia ceny, strategia sprzedazy z wykorzystaniem case study

9. Tworzenie wartosci poprzez zarzadzanie zintegrowang komunikacjg marketingowa.

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

1. J. Rymarczyk, Biznes miedzynarodowy, PWE, Warszawa 2012.

2. J. Rymarczyk, Internacjonalizacja i globalizacja przedsiebiorstwa, PWE, Warszawa 2004.
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3. J. Bednarz, Konkurencyjnosc¢ polskich przedsiebiorstw na rynkach europejskich na przyktadzie wybranych branz,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2013.

4. Strategie marketingowe. Praca zbiorowa pod red. Wojciecha Wrzoska. PWE,Warszawa 2004
5. J-] Lambin - Strategiczne zarzadzanie marketingowe. Warszawa 2001

6. P. Doyle - Marketing wartosci. Felberg. Warszawa 2003, 2006

7. J.Kall, R. Kteczek, A.Sagan -Zarzadzanie markga. Oficyna Ekonomiczna. Krakéw2006

Kontakt ”tomasz.czuba@uq.edu.pl, anna.sperska@ug.edu.pl,
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