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Nazwa przedmiotu ||Zarzadzanie marka | Kod ECTS ” 04.0.E.FL.3350
| Pkt.ECTS | 2
| Limit oséb | 20

| Jednostka prowadzaca przedmiot || IHZ || Nazwa kierunku || Ekonomia/MSG || Nazwa specjalnosci || BRAK;

| Forma zajec/Liczba godzin

|
|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ”prof. UG dr hab. Joanna Bednarz |
|
|
|

|Wykiad || 30 || Cwiczenia ||0 || Konwersatoria || 0 || Laboratoria komputerowe || 0 || Seminaria || 0 || Lektoraty || 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 3 SS1,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 6,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna Status przedmiotu: Fakultatywny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski

| Sposob realizacji zajec ”Zajecia w sali dydaktycznej.

| Metody dydaktyczne ”Wyk’fady z prezentacjami multimedialnymi, Studia przypadkow, Quiz Mentimeter

| Wymagania formalne ”Podstawy zarzadzania, Marketing

| Wymagania wstepne ”Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

| Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

|
|
|
| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi |
|
|
|
|

| Sposob zaliczenia ”Zaliczenie na ocene

Kryteria oceny Zaliczenie przedmiotu odbedzie sie w formie pytan testowych i/lub pytan otwartych (ok. 20-25 pytan).
Aktywnos¢ na zajeciach (w tym sukcesy w grze) beda stanowity dodatkowy atut przy wystawianiu
oceny koncowej. Sposdb oceniania zgodnie z Regulaminem studiow.

| Cele przedmiotu |

Student bedzie miat mozliwo$¢ zapoznania sie z procesem zarzadzania marka. W pierwszej kolejnosci zapozna sie z
przygotowaniem do wprowadzenia marki na rynek: wymys$leniem nazwy marki, przygotowaniem znaku graficznego oraz
sloganu marketingowego, a takze zastrzezeniem tych elementdow w urzedzie patentowym. Nastepnie student pozna strategie
zarzadzania marka, metody jej wyceny. Pozna specyfike marek hipermarketéw, marek lokalnych, globalnych i narodowych.

Efekty uczenia sie

Wiedza MSG1_W13 ||Student posiada uporzadkowang wiedze dotyczaca funkcjonowania podmiotow
gospodarczych w obszarze zarzadzania marka.

MSG1_W15 [|Student zna i rozumie strategie oraz narzedzia marketingowe wykorzystywane w
zarzadzaniu markg w przedsiebiorstwie.

E1_WO05 Student ma zaawansowang wiedze o cziowieku jako konsumencie, zna dobrze motywy
podejmowania decyzji zakupowych

Weryfikacja efektdw uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci MSG1_U04 |[Student wykorzystuje posiadang wiedze teoretyczng w odniesieniu do zarzadzania markg
w przedsiebiorstwach.
E1_UO08 Student posiada umiejetnos¢ obserwacji, rozumienia i analizowania aktywnosci
podmiotow gospodarczych w zakresie zarzadzania marka,
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Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje |MSGl_KO4 ”Student jest gotdw myslec i dziataé w sposdb przedsiebiorczy. |
|E1_K04 ”Student jest gotéw mysled i dziataé w sposdb przedsiebiorczy. |
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| Tresci programowe

1. Istota, tozsamos¢ i sita marki - definicja i istota marki, poziomy marki, tozsamos$¢ marki, wyznaczniki sity marki, sukces
rynkowy marki, korzysci z posiadania silnej marki dla wtasciciela i nabywcy

2. Proces wprowadzania nowej marki na rynek - oméwienie etapdw wprowadzania nowej marki na rynek

3. Nazwa marki - definicja i znaczenie nazw marki, struktura nazwy marki, kategorie nazw marki, proces ksztattowania nowej
nazwy, slogan marketingowy

4. Znak graficzny marki - rodzaje, istota koloru, liternictwa, ksztattu

5. Prawne aspekty zastrzegania marki - procedura zastrzegania marki w Polsce, w Unii Europejskiej i krajach trzecich,
dokumenty, koszty, rola urzedéw patentowych

6. Architektura marki - marka indywidualna, marka linii produktéw, marka asortymentu produktéw, marka-parasol, marki
hybrydy, praktyka tworzenia architektury marki

7. Zarzadzanie portfelem marek - rozciaganie marki - przyczyny, korzysci, zagrozenia i procedury poszerzania marki,
przedtuzanie zycia marce - przyczyny, korzysci i zagrozenia

8. Analiza pozycji rynkowej i wycena marki - udziat marki w rynku, badanie wizerunku marki, pojecie i wycena wartosci marki,
przykfady najbardziej wartosciowych marek na $wiecie i w Polsce

9. Marki w handlu detalicznym - istota marek wiasnych hipermarketéw, ich klasyfikacja, specyfika opakowan, charakterystyka
rynku w wybranych krajach

10. Marki globalne - istota, korzysci z posiadania marek globalnych, adaptacja a standaryzacja, kategorie produktéow podatne
na kreowanie marek globalnych i lokalnych, réznice miedzykulturowe w reklamie

11. Marki narodowe - wizerunek a reputacja kraju, efekt kraju pochodzenia/produkcji, sktadniki marki narodowej wg W. Olinsa
i S. Anholta, rankingi marek narodowych

12. Zarzadzanie markg w dziatach marketingu przedsiebiorstw krajowych i globalnych
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Kontakt ||1'oanna.bednarz@uq.edu.pl,
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