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Nazwa przedmiotu ||Optymalizacja witryn internetowych

| Kod ECTS || 14.3.E.52.2959

| Pkt.ECTS | 4 I
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” ITiHM ” Nazwa kierunku ” Ekonomia ” Nazwa specjalnosci ” BE; |
| Nazwisko prowadzacego ||dr Dagmara Wach |
| Forma zajeé/Liczba godzin |
| Wyktad ” 15 ” Cwiczenia ”15 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0 |
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 3 SS1, |
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 41 Semestr: 5,
konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 59 Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):
|Sumaryczna liczba godzin: ” 100 ” Jezyk wyktadowy: ” polski

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej.

| Metody dydaktyczne ”Praca w laboratorium komputerowym, Projekty indywidualne,

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”Technologie Informacyjne.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu technologii informacyjnych.

Elementarna wiedza na temat mechanizmdw, narzedzi wyszukiwania w Internecie oraz
pozycjonowania witryn internetowych. Zdolnosci sprawnego przeszukiwania zasobdw Internetu.

| Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

| Sposob zaliczenia ”Egzamin

Kryteria oceny
zakres przedmiotu.

Egzamin w formie pisemnej lub ustnej (25 pytan) lub uzyskanie certyfikatu z materiatu obejmujacego

| Cele przedmiotu

gtdwnych mechanizméw internetowych.

Celem przedmiotu jest uzupetnienie realizacji wybranych celéw ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci z zakresu biznesu
elektronicznego przewidzianego dla kierunkéw ekonomia, specjalnosci biznesu elektronicznego.

Student ma posigs¢ elemenatrng wiedze dostyczaca optymalizacji stron internetowych pod wzgledem silnikow wyszukiwania

Efekty uczenia sie

Wiedza E1_WO03 Student ma zaawansowang wiedze o relacjach miedzy podmiotami gospodarczymi
funkcjonujacymi w sferze krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowej. Uwzgledniajac
te sfery, potrafi zoptymalizowac strone WWW pod katem docelowego uzytkownika
serwisu.

E1_Wi11 Student zna ogdlne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczosci,
wykorzystujac wiedze z zakresu ekonomii, finansdw i nauk o zarzadzaniu
Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci E1_UQ7 Student posiada umiejetnos¢ analizy obecnej pozycji strony internetowej w
wyszukiwarkach. Potrafi zaproponowa¢, konkretne rozwigzania z zakresu optymalizacji
pod katem wyszukiwania, dobierajac metody i instrumenty pozwalajace racjonalnie je
rozstrzygac.
E1_U15 Student potrafi samodzielnie uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci
ekonomiczne, jest otwarty na nowe pomysty i techniki w zakresie pozycjonowania stron
internetowych.

Wszystkie prawa zastrzezone (c) Dagmara Wach

1/2



SYLABUS rok akademicki 2023/24
Wydziat Ekonomiczny
Uniwersytet Gdanski

Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje E1_KO02 Uwzgledniajac dynamiczne zmiany w technologiach internetowych i ich efekty dla
funkcjonowania przedsiebiorstw, student rozumie potrzebe nieustannego pogtebiania
wiedzy w tym zakresie.
E1_KO04 Student jest gotow myslec i dziata¢ w sposob przedsiebiorczy; dostosowuje sie do
nowych sytuacji i warunkow, podejmuje wyzwania kreatywnego myslenia. Potrafi tworzy¢
mozliwosci biznesowe w $rodowisku on-line.
Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje
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| Tresci programowe

1. Teoretyczne podstawy i praktyczne zasady SEO
2. Mechanizm wyszukiwania w Google, Bing, Yahoo.
3. SEO - Optymalizacja witryny pod katem wyszukiwania - techniki.
4. Cechy witryny przyjaznej SEO.
5. Planowanie SEO: dostosowywanie strategii.
6. Identyfikowanie i analiza stéw kluczowych
7. Rola mediéw spotecznosciowych i danych uzytkownikéw w generowaniu wynikdéw wyszukiwania.
8. Uzywanie, map, viedo, ogdlnie mediow internetowych do podnoszenia pozycji.
9. Monitorowanie statystyk sieciowych.
10. Projektowanie witryny z uwzglednieniem SEO i zasad marketingu tresci
11. Now trendy: mobilne urzadzenia i social media jako gtéwne czynniki sukcesu SEM/SEO.

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

1. "Sztuka SEO. Optymalizacja witryn internetowych" Eric Enge, Stephan Spencer, Jessie Stricchiola, Rand Fishkin,Helion,
2013

2. "Online Marketing Strategies:Analytics, Strategies, and Terminology for Managers: Managing SEO, SEM, and Social Media
Marketing Campaigns Online", Brandon Wirtz, CreateSpace, 2009

3. "Google Analytics. Integracja i analiza danych", Daniel Waisberg, Helion, 2016

4. "SEO dla kazdego", Evan Bailyn, Helion, 2014,

5. D. Wach, Wykorzystanie Internetu w procesie zarzadzania przedsiebiorstwem, [w] Przedsiebiorstwo: drogi sukcesu
rynkowego, red. nauk. Janusz Zurek, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2016

6. D. Wach, Wykorzystywanie mediow spotecznosciowych w dziatalnosci przedsiebiorstwa, [w] Przedsiebiorstwo: drogi sukcesu
rynkowego, red. nauk. Janusz Zurek, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2016

Kontakt ”daqmara.wach@uq.edu.pl,
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email:dagmara.wach@ug.edu.pl

