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Nazwa przedmiotu || Strategie e-biznesu | Kod ECTS || 14.3.E.52.2932
| Pkt.ECTS | 5
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” ITiHM ” Nazwa kierunku ” Ekonomia ” Nazwa specjalnosci ” EC;

| Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ||dr Olga Debicka, mgr Michat Zynda |
|
|
|

| Wyktad ” 15 ” Cwiczenia ”15 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 1SS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 60 Semestr: 1,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 40 Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 100 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne | Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Praca w laboratorium komputerowym, Aktywnos¢ w
grupach, wspoétpraca, Studia przypadkow,

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”Brak.

| Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

|
|
| Wymagania wstepne ”Podstawowa wiedza z zakresu technologii informacyjnych. |
|
|

| Sposob zaliczenia ”Egzamin

Kryteria oceny Egzamin ustny: student odpowiada na 3 wylosowane pytania.

Ocena z egzaminu jest uzalezniona od uzyskanego przez studenta wyniku procentowego wg.
nastepujacej skali: 91% i powyzej - bardzo dobry; 81-90% - dobry plus; 71-80% - dobry; 61-70% -
dostateczny plus; 51-60% - dostateczny; 50% i mniej - niedostateczny.

Ocena zaliczeniowa z ¢wiczen jest ustalana jako srednia arytmetyczna ocen czastkowych
otrzymywanych przez studenta podczas zaje¢ za wykonywanie poszczegdinych zadan.

| Cele przedmiotu |

Celem przedmiotu jest przedstawienie studentom mozliwosci wykorzystania Internetu w powadzeniu dziatalnoséci gospodarczej.
Student zapozna sie miedzy innymi z réznymi modelami e-biznesu.

| Efekty uczenia sie |

Wiedza E2_WO08 Student zdobedzie wiedze w zakresie zastosowania modeli e-biznesu w dziatalnosci
przedsiebiorstw.

E2_W11 Student bedzie umiat zaplanowa¢ model biznesowy przedsiewziecia uwzgedniajacego
zastosowanie technologii internetowych

Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci E2_U02 Student potrafi przedstawic¢ aktualng sytuacje w zakresie rozwoju okreslonych obszarow
e-biznesu
E2_U06 Student powinien wykazac sie umiejetnosciq w zakresie proponowania zastosowania
réznorodnych modeli e-biznesowych w dziatalnosci przedsiebiorstw.
|E2_U09 ”Student konstruuje projekt funkcjonowania przedsiewziecia z zakresu e-biznesu. |
|E2_U10 ”Student dokonuje prezentacji zaproponowanego przedsiewziecia biznesowego. |
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Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje E2_KO1 Uwzgledniajac dynamiczne zmiany w technologiach internetowych i ich efekty dla
funkcjonowania przedsiebiorstw, student rozumie potrzebe nieustannego pogitebiania
wiedzy w tym zakresie.
E2_KO02 Sprawnos$¢ komunikowania sie i pracy w grupie niezbedna dla opracowania pomystu na
model e-biznesu.
E2_KO06 Wykorzystujac zdobytg wiedze, angazuje sie w opracowanie projektow grupowych, w
zakresie propozycji nowych rozwigzan i przedsiewzie¢ z e-biznesu.
Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje
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| Tresci programowe |
Wyktady:

Strategia a model biznesu (pojecia strategii i modelu biznesu; otoczenie, ocena i perspektywy modelu biznesu)
Proces projektowania modelu biznesowego i modele e-biznesu

Strategia obecnosci w mediach spotecznosciowych

Przygotowanie przedsiebiorstwa do dziatalnosci internetowej

Strategie pozycjonowania nastawione na wzrost sprzedazy

Monitoring publikowanych tresci oraz ochrona wizerunku firm i oséb prywatnych

Budowa strategii i planéw marketingowych w Internecie

Cwiczenia:

Proces projektowania modelu biznesowego

Analiza modeli biznesowych wybranych przedsiebiorstw

Rozwijanie zdolnosci adaptacyjnych (od rozpowszechniania tresci online do rozpowszechniania kompetencji)
Pozytywne efekty sieciowe w internecie dzieki Web

Komunikacja biznesowa z e-klientem

Innowacje w e-biznesie

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura podstawowa:

1. M. Haig, Bfyskotliwos¢ to za mato! Dlaczego jeszcze nie masz strategii e-biznesu?, One Pres, 2006
2. A. Osterwalder, Y. Pigneur, Tworzenie modeli biznesowych. Podrecznik wizjonera, One Press 2012

Literatura uzupetniajaca:
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M. Dutko, E-biznes. Poradnik praktyka. Wydania II, One Press 2013

. O. Debicka, A. Borodo, Wykorzystamie modelu SaaS w budowie sklepéw internetowych w Polsce, Wyzwania spoteczenstwa
informacyjnego, Uniwersytet Gdanski. Instytut Transportu i Handlu Morskiego, 2015.

3. O. Debicka, The value of social media in marketing, [w:] Contemporary issues in economy : after the crisis?, Polish

Economic Society. Branch in Torun, 2011

4. 0. Debicka, Business value of electronic commerce, [w:] Development and functionning of enterprises in global and

changing environment / ed. by Jerzy Kujawa, Olga Debicka, The Foundation for the Development of Gdansk University,

Gdansk 2010
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Kontakt ”olqa.debicka@uq.edu.pl, m.zynda@ug.edu.pl,
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