SYLABUS rok akademicki 2023/24
Wydziat Ekonomiczny
Uniwersytet Gdanski

Nazwa przedmiotu || Wspotczesny lobbing gospodarczy (e-learning) | Kod ECTS || 14.3.E.FL.2883
| Pkt.ECTS | 2
| Limit oséb | 20
| Jednostka prowadzaca przedmiot || KPG || Nazwa kierunku || Ekonomia/MSG || Nazwa specjalnosci || BRAK;

| Nazwisko prowadzacego ||dr Grzegorz Szczodrowski

Forma zajec/Liczba godzin

|Wyk+ad || 20 || Cwiczenia ||0 || Konwersatoria || 0 || Laboratoria komputerowe || 0 || Seminaria || 0 || Lektoraty || 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 2 NS2, 3 NS2-3,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym Semestr: 4,6,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu
praca studenta):

nauczyciela akademickiego (samodzielna Status przedmiotu: Fakultatywny

|Sumaryczna liczba godzin: ” 0 ” Jezyk wyktadowy: ” polski

| Sposob realizacji zajec ”Zajecia on-line.

| Metody dydaktyczne ”Materia’fy wyktadowe, forum dyskusyjne, studium przypadku.

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”brak

| Wymagania wstepne ”brak

Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

| Sposob zaliczenia

”Zaliczenie na ocene

zakresie przyczynowo-skutkowym.

Kryteria oceny Tematy omawiane bedq w cyklach dwutygodniowych. Oceniane bedg aktywnosci na forum i
wykonywanie czastkowych zadan na podstawie materiatow wyktadowych. Punkty bedg zliczane. Skala
ocen: 51-60% - 3,0; 61-70% - 3,5; 71-80% - 4,0; 81-90% - 4,5; 91-100% - 5.
| Cele przedmiotu |
Celem przedmiotu jest zwrdcenie uwagi na znaczenie i metody lobbingu prowadzonego przez przedsiebiorcow oraz inne
podmioty w celu osiagniecia korzysci ekonomicznych. Dotyczy to areny krajowej - Polski, jak i miedzynarodowej, zwtaszcza z
wiodgcym w tym zakresie krajem - USA oraz na forum UE.
| Efekty uczenia sie |
Wiedza |E2_W02 ”Student ma pogtebiong wiedze dotyczaca pojecia i istoty lobbingu gospodarczego. |
E2_WO08 Student dysponuje wiedzg w zakresie mechanizmow i praktyki stosowania lobbingu
gospodarczego w skali krajowej i miedzynarodowej.
|MSG2_W03 ”Student ma poglebiong wiedze dotyczaca pojecia i istoty lobbingu gospodarczego. |
MSG2_WO07 ||Student dysponuje wiedzg w zakresie mechanizmow i praktyki stosowania lobbingu
gospodarczego w skali krajowej i miedzynarodowej.
Weryfikacja efektéw uczenia sie - Wiedza |
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Umiejetnosci |E2_U02 ”Student potrafi skojarzy¢ teorie z praktyka gospodarcza. |
E2_U07 Student posiada umiejetno$¢ analizowania przypadkéw lobbingu gospodarczego w
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MSG2_U01 ||Student potrafi skojarzy¢ teorie z praktyka gospodarcza.

MSG2_U06 ||Student posiada umiejetnos¢ analizowania przypadkdéw lobbingu gospodarczego w
zakresie przyczynowo-skutkowym.

Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci

Tresci programowe
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Kompetencje |E2_KO3 ”W zyciu zawodowym student bierze udziat w ocenie dziatan lobbingowych. |
|E2_K05 ”Student kreuje profil lobbingowy swojej organizacji. |
|MSG2_K03 ”W zyciu zawodowym student bierze udziat w ocenie dziatan lobbingowych. |
|MSG2_KO6 ”Student kreuje profil lobbingowy swojej organizacji. |
Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
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. Pojecie i rodzaje wspotczesnego lobbingu.
. Aktorzy i metody lobbingu.

. Lobbing w USA.

. Lobbing w krajach europejskich.

. Lobbing w Polsce.

. Organy UE jako cel lobbingu.

. Polski lobbing w UE.

NOUh, WNH

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej
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1. M. Kaja, Spoteczna recepcja lobbingu, [w:] K. Kubiak (red.), Spoteczna recepcja public relations, Warszawa 2011.
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3. Biezgce opracowania.

Kontakt ”grzegorz.szczodrowski@ug.edu.QI,
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