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Nazwa przedmiotu ||Systemy dystrybucji | Kod ECTS || 14.3.E.SL.2398
| Pkt.ECTS | 2
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” MSM;

| Nazwisko prowadzacego ||dr Marek Reysowski

Forma zajeé/Liczba godzin

| Wyktad ” 0 ” Cwiczenia ”15 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 2 SS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 30 Semestr: 4,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 20 Status przedmiotu: Obligatoryjny

praca studenta):

| Sumaryczna liczba godzin:

” 50 ” Jezyk wyktadowy: ” polski

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej.

Metody dydaktyczne

Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych, Projekty
indywidualne, Aktywnos$¢ w grupach, wspotpraca, Studia przypadkdw, Cwiczenia z wykorzystaniem
metod aktywizujacych,

Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”brak

Wymagania wstepne

Student  powinien posiada¢  podstawowa  wiedze z dziedziny marketingu, gtownie
dystrybucji oraz matematyki. Dodatkowo konieczna jest umiejetnos¢ interpretowania wybranych
wskaznikdw marketingowych.

Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

Sposob zaliczenia

Zaliczenie na ocene

Kryteria oceny

Student oceniany jest podstawie trzech skladowych. Gtownym elementem oceny (50%) jest
kolokwium obejmujace tematyke poruszang na zajeciach. Waznym sktadnikiem oceny (40%) jest
projekt przygotowywany przez grupe studentéw. Jego tematem jest strategia dystrybucji
przedsiebiorstwa. Ocenie podlega takze aktywnos¢ studenta na zajeciach (10%).

Do zaliczenia przedmiotu wymagane jest osiggniecie putapu 50% mozliwych do uzyskania punktéw.

Cele przedmiotu

Zasadniczym celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z tematyka szeroko rozumianej dystrybucji produktow (gtéownie
produktéow FMCG), w tym przede wszystkim z podstawowymi trendami zachodzacymi w dystrybucji detalicznej, stosowanymi
przez przedsiebiorstwa strategiami oraz narzedziami umozliwiajgcymi identyfikacje probleméw zwigzanych z dystrybucja.

Efekty uczenia sie

Wiedza MSG2_WO04 ||Student posiada wiedze na temat funkcjonowania sieci dystrybucji (przede wszystkim
produktow FMCG) w Polsce i innych krajach europejskich.
MSG2_W12 ”Student zna zasady tworzenia i rozwoju przedsiebiorstw handlowych. |
Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza |
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Umiejetnosci

MSG2_U07 ||Student potrafi dokonac analizy i krytycznej oceny przebiegu transakcji miedzy
przedsiebiorstwami zajmujacymi sie sprzedaza hurtowg i detaliczna.

MSG2_U10 ||Opierajac sie na analizie otoczenia i zasobéw wewnetrznych przedsiebiorstwa student
potrafi dokonac analizy i interpretacji wzajemnych zaleznosci uczestnikéw rynku.

Weryfikacja efektéw uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje MSG2_KO03 ||Student jest gotow do aktywnego uczestniczenia w instytucjach realizujacych
profesjonalne projekty dotyczace funkcjonowania rynku produktow FMCG.
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje
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Tresci programowe

1. Dystrybucja produktow
Struktura kanatéw dystrybucji
Posrednicy w kanatach dystrybucji
Zarzadzanie kanatami dystrybucji

2. Rozwoj dystrybucji w wybranych krajach europejskich
Rozwdj dystrybucji FMCG w XX wieku

Kanaty dystrybucji FMCG

Rozwdj centréw handlowych

Hipermarkety

Supermarkety

Sklepy dyskontowe

Rozwdj marki wlasnej

3. Rozwoj dystrybucji w Polsce

Rozwdj dystrybucji w Polsce - zmiany ilosciowe, lata 1990-1995
Rozwdj dystrybucji w Polsce - zmiany jakosciowe, lata 1995-2012
Nowe kanaty dystrybucji w Polsce

4. Strategie marketingowe sieci handlowych

Strategie marketingowe europejskich sieci hipermarketow
Marketingowe strategie niskich cen

Strategia internacjonalizacji

Strategia wchodzenia na rynki miedzynarodowe

5. Wskazniki w dystrybucji

Udziat w rynku (ilosciowy, jakosciowy)
Udziat w miejscu sprzedazy
Dystrybucja numeryczna

Dystrybucja wazona

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura obowigzkowa:

A. Czubata, Dystrybucja produktéw, PWE, Warszawa 1996

T. Domanski, Strategie marketingowe duzych sieci handlowych, PWN, Warszawa 2001

Wskazniki marketingowe, red. Robert Kozielski, Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2004

Literatura uzupetniajaca:

D. Blanchard, D. Lesceux, Les Panels, Dunod, Paryz 1995

T. Domanski, Strategie rozwoju handlu, PWE, Warszawa 2005

M. Reysowski, Food Retailing Transformation in Poland in Years 1990-2006, International Journal of Emerging and Transition
Economies, Vol. 1, Issue 1, 2008

M.Reysowski, Kanaty dystrybucji dobr szybkozbywalnych w wybranych krajach europejskich, w: Problemy wspdtczesnej
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gospodarki swiatowej (26), red. H. Treder, Instytut Handlu Zagranicznego Uniwersytetu Gdanskiego, Fundacja Rozwoju
Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2008

M. Reysowski, Strategia przedsiebiorstwa handlowego, w: Innowacje w marketingu (4), red. T. Czuba, M. Reysowski, M.
Skurczynski, Fundacja Rozwoju Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2007

M. Reysowski, Caro - strategia dystrybucji, w: Marketing studia przypadkdw, red. A. M. Nikodemska-Wotowik, Wydawnictwo
UG, Gdansk 2002

Czasopisma: Handel i Handel Wewnetrzny

Kontakt ”marek.reysowski@uq.edu.pl,
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