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Nazwa przedmiotu ||[Prawne aspekty marketingu | Kod ECTS ” 14.3.E.52.2393
| Pkt.ECTS | 1
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” MSM;

Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ||dr Marek Reysowski |
|
|
|

| Wyktad ” 0 ” Cwiczenia ”15 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 2 SS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 25 Semestr: 3,

konsultacje, egzaminy i inne):

praca studenta):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 0 Status przedmiotu: Obligatoryjny

|Sumaryczna liczba godzin: ” 25 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne

Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych, Studia

przypadkdéw, Projekty indywidualne, Aktywnos¢ w grupach, wspotpraca,

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi |

| Wymagania formalne ”brak |

Wymagania wstepne

Student powinien zna¢ podstawy marketingu, gtéwnie w zakresie promocji, praw konsumenta i zasad
konkurencji. Dodatkowo wymagana jest wiedza z podstaw prawa.

Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny |

| Sposob zaliczenia

”Zaliczenie na ocene |

Kryteria oceny

Student oceniany jest podstawie dwdch sktadowych. Gtdwnym elementem oceny (70%) jest esej
przygotowywany przez studenta indywidualnie (dotyczy oceny sytuacji prawnej w zwigzku z emisja,
kontrowersyjnej reklamy). Ocenie podlega takze aktywno$¢ studenta na zajeciach (30%). Do
zaliczenia przedmiotu wymagane jest osiggniecie putapu 50% mozliwych do uzyskania punktéw.

Cele przedmiotu |

Gtéwnym celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z uwarunkowaniami prawnymi funkcjonowania przedsiebiorstwa w
szeroko rozumianej sferze marketingu. Student powinien posig$¢ umiejetno$¢ dokonywania prawidtowej egzegezy prawnej w
zakresie prawa promocji, praw konsumenta i uczciwej konkurencji.

Efekty uczenia sie |

Wiedza MSG2_WO07 ||Student ma pogtebiong wiedze na temat norm prawa polskiego i
europejskiego regulujacego prawa konsumenta i prawo konkurencji.
MSG2_WO08 |[Student ma pogtebiong wiedze na temat norm prawa polskiego i
europejskiego regulujacego problematyke ochrony wiasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego.
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Umiejetnosci

MSG2_U04 ||Student potrafi odnie$¢ konkretne normy prawa polskiego i europejskiego do wybranych
problemoéw zwigzanych z funkcjonowaniem podmiotéw gospodarczych.

MSG2_UO05 ||Student potrafi odnies¢ konkretne normy prawa polskiego i europejskiego do wybranych

Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci |

przypadkdw zwigzanych z miedzynarodowa wspodtpraca gospodarcza.
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Kompetencje MSG2_KO06 ||Student jest gotéw do samodzielnego identyfikowania, diagnozowania i odpowiedzialnego
rozstrzygania dylematdw zwigzanych z dziatalnoscig marketingowg przedsiebiorstwa.
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
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| Tresci programowe |

1. Reklama w prawie polskim i europejskim

Pojecie reklamy

Reklama i pojecia pokrewne

Reklama w $wietle przepiséow kodeksu cywilnego

Reklama w $wietle ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
Reklama w telewizji i radiu

2. Reklama wybranych grup produktowych w prawie polskim i europejski
Reklama napojow alkoholowych

Reklama wyrobdw tytoniowych

Reklama s$rodkéw farmaceutycznych

3. Reklama wprowadzajaca w bfad i reklama poréwnawcza
Definicja reklamy wprowadzajacej w btad

Przyktady reklamy wprowadzajacej w btad

Reklama wprowadzajaca w btad w polskim i europejskim prawie
Definicja reklamy poréwnawczej

Przyktady reklamy poréwnawczej

Reklama poréwnawcza w polskim i europejskim prawie

4. Sponsoring w prawie polskim i europejskim
Pojecie sponsoringu

Sponsoring w radiu i telewizji

Przyktady stoswania sponsoringu

5. Pozostate elementy promocji w prawie polskim
Promocja sprzedazy w prawie polskim i europejskim
Sprzedaz osobista w prawie polskim i europejskim
Marketing bezposredni w prawie polskim i europejskim

6. Regulacje prawne w marketingu z wykorzystaniem $r.komunikacji elektronicznej
Ustawa o swiadczeniu ustug drogg elektroniczng

Definicja informacji handlowej

Obowigzki ustugodawcy

Zakazy w ustawie o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura obowigzkowa:

Prawo reklamy i promocgji, red. E. Traple, Wydawnictwo Prawnicze LexisNexis, Warszawa 2007
K. Grzybczyk, Prawo reklamy, Zakamycze, Warszawa 2004

R. Skubisz, R. Sagan, Prawo reklamy, Morpol, Lublin 1997

Literatura uzupetniajaca:
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K. Grzybczyk, Dzieto reklamowe i jego twdrca, C.H.Beck, Warszawa 1999

A. Karpowicz, Jak reklamowa¢ sie zgodnie z prawem, ABC, Warszawa 2000

C. Mik, Media masowe w europejskim prawie wspélnotowym, TNIiK, Torun 1999

M. Reysowski, Dostosowanie polskiego prawa dotyczgcego reklamy do norm Unii Europejskiej, w: Konsumpcja i rynek w
warunkach zmian systemowych, red. Z.Kedzior, E. Kiezel, PWE, Warszawa 2002

M. Reysowski, Prawne aspekty promocji, w: Komunikacja marketingowa, red. M.Rydel, ODDK, Gdansk 2001

Kontakt ”marek.reysowski@uq.edu.pI,
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email:marek.reysowski@ug.edu.pl

