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Nazwa przedmiotu ||Catosciowa identyfikacja | Kod ECTS || 14.3.E.52.2392
| Pkt.ECTS | 3
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” INNA ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” MSM;

| Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ”prof. UG dr hab. Anna Maria Nikodemska-Wotowik |
|
|
|

| Wyktad ” 15 ” Cwiczenia ”15 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 2 SS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 55 Semestr: 3,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 20 Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 75 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne |Studia przypadkéw, Aktywnos¢ w grupach, wspétpraca, Wyktady z prezentacjami multimedialnymi,
Cwiczenia z wykorzystaniem metod aktywizujacych, spotkania z praktykami gospodarczymi

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi |

| Wymagania formalne ”marketing, badania marketingowe, komunikacja marketingowa |

Wymagania wstepne [|- wiedza dotyczaca podstaw funkcjonowania przedsigebiorstwa w otoczeniu miedzynarodowym,
umiejetnos¢ korzystania z podstawowych narzedzi komunikacji marketingowej, znajomos¢
podstawowych zasad etyki w biznesie, umiejetnos¢ pracy w grupie

| Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny |

| Sposoéb zaliczenia ||Za|iczenie na ocene |

Kryteria oceny - pisemny projekt zespotowy (grupy liczace maks. 4 osoby), o objetosci ok. 20 stron standardowego
dokumentu, przedstawiajacy szczegdtowe wytyczne do stworzenia systemu IC dla konkretnej
organizacji (GOV, NGOV, przedsiebiorstwa) wraz z propozycjg metod i technik badania rynku

- ustna prezentacja projektu z wykorzystaniem technik multimedialnych, podczas ktérej prowadzacy
weryfikuje wiedze zespotu z zakresu przedmiotu

| Cele przedmiotu |

Przygotowanie studentéw do korzystania z form i S$rodkéw tworzenia tozsamosci przedsiebiorstwa oraz praktycznego
stosowania tych narzedzi.

| Efekty uczenia sie |

Wiedza MSG2_WO06 ||Student rozumie fundamentalne dylematy zwigzane z wptywem globalizacji i
wspotczesnych miedzynarodowych stosunkéw gospodarczych na budowanie tozsamosci
organizacji.

MSG2_WO08 || W odniesieniu do ksztattowania tozsamosci organizacji, student rozumie zasady z zakresu
ochrony wiasnosci intelektualnej (przemystowej) i prawa autorskiego oraz rozumie
konieczno$¢ zarzadzania zasobami wtasnosci intelektualnej

Weryfikacja efektéw uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci MSG2_U06 ||Student potrafi rozpoznac rodzaje ryzyka zwigzane z budowaniem tozsamosci organizacji

w otoczeniu miedzynarodowym oraz okresli¢ ich konsekwencje i metody ograniczania

MSG2_U09 ||Student potrafi rozwigzywac zadania z zakresu funkcjonowania podmiotow
gospodarczych na rynku miedzynarodowym, przystosowujac metody i narzedzia, stuzace
do budowy systeméw catosciowej identyfikacji..
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Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje MSG2_K03 ||Student jest gotéw do aktywnego uczestniczenia w grupach, organizacjach i instytucjach
realizujacych profesjonalne projekty dotyczace funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych w warunkach globalizacji i rozwoju proceséw integracyjnych.
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
£ " qé .gf_g o wo — Z
o Ee | 55538 | EE | T U3
| MmsG2kos | I [ [ I [ Lx x| x| [ |

| Tresci programowe |

. Tozsamos¢ a wizerunek organizacji.

. Ewolucja i znaczenie IC.

. Miejsce IC w systemie zintegrowanej komunikacji marketingowej.

. System a program IC.

. Elementy systemu IC jako sktadniki aktywdw niematerialnych przedsiebiorstwa.
. Ochrona wtasnosci intelektualnej - m.in. znakdw towarowych, wzoréw przemystowych, praw autorskich.
. Przyczyny realizacji programu IC.

. Etapy programu IC.

. Korzysci wynikajace z wdrozenia IC.

10. Rola badan marketingowych.

11. Zarzadzanie identyfikacjq.

12. Doradcy IC na polskim i swiatowym rynku.

OLCOoONOUTA, WNH

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura podstawowa

1. Building CI, Image and Reputation in the Digital Era, praca zbiorowa pod red. T.C. Melewar, Ch. Dennis, P.Foroudi,
Routledge 2021.

2. Nikodemska-Wotowik A.M., Komunikowanie tozsamosci rynkowej w otoczeniu miedzynarodowym, Wydawnictwo
Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2008.

3. Nikodemska-Wotowik A.M, Budowa dfugookresowej tozsamosci przedsiebiorstwa na rynku zagranicznym, rozdziat w:
Marketing eksportowy matych i Srednich przedsiebiorstw w regionie Potudniowego Battyku, praca zbior. pod red.H.Treder i
P.Kulawczuka, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdariskiego, Gdarisk 2012.

Literatura uzupetniajaca

1. Wioszczynski A.L., Po co ci logo2: Cigg dalszy, Wyd. e-bookowo, 2021.

2. Olins W., Brand New. The Shape of Brands to Come, Thames & Hudson, 2014.

Kontakt ”anna.nikodemska-wolowik@uq.edu.DI,
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email:anna.nikodemska-wolowik@ug.edu.pl

