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Nazwa przedmiotu ||Zarzadzanie logistyczno-marketingowe | Kod ECTS ” 14.3.E.52.2299
| Pkt.ECTS | 3
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KRT ” Nazwa kierunku ” Ekonomia ” Nazwa specjalnosci ” TiL;TiL3;

| Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ||prof. UG dr hab. Katarzyna Hebel |
|
|
|

| Wyktad ” 0 ” Cwiczenia ”15 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 2 SS2,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 30 Semestr: 3,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 45 Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 75 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne | Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Studia przypadkéw, Dyskusja na zajeciach
konwersatoryjnych,

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi |

Wymagania formalne

Przedmioty wprowadzajace: Teoria ekonomii, Ekonomika transportu, Przedsigebiorstwo
transportowe, Rynki transportowe

Wymagania wstepne

Wymagania wstepne: znajomos¢ podstawowej problematyki ekonomicznej i
ekonomiczno-transportowej, umiejetnos¢ oceny miernikdw ekonomicznych i transportowych, che¢
pozyskania nowej wiedzy na temat zarzadzania marketingowo-logistycznego

| Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny |

| Sposob zaliczenia ”Zaliczenie na ocene |

Kryteria oceny Procent wiedzy wymaganej dla uzyskania oceny:

bardzo dobrej - 100% - 91%,
dobrej plus - 90% - 81%,
dobrej - 80% - 71%,
dostatecznej plus - 70% - 61%,
dostatecznej - 60% - 51%,
niedostatecznej - 50% i mniej

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest:
1. Poznanie zatozen, metod i narzedzi zarzadzania logistyczno-marketingowego
2. Poznanie specyfiki przejawow zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwach w sektorze TSL

3. Nabycie umiejetnosci oceny efektéow zarzadzania logistyczno-marketingowego w wybranych przedsiebiorstwach sektora TSL

Efekty uczenia sie

Wiedza E2_WO04 Student zna rdézne rodzaje wiezi gospodarczych i spotecznych oraz wystepujace miedzy
nimi prawidtowosci, ma pogtebiong wiedze w zakresie wiezi gospodarczych i finansowych
taczacych przedsiebiorstwa w sektorze TSL

E2_WO08 Student ma pogtebiong wiedze o procesach zachodzacych w przedsiebiorstwach
funkcjonujacych w sektorze TSL, a takze o procesach zmian zachodzacych w tych
przedsiebiorstwach i otoczeniu, zna metody badania prawidtowosci rzadzacych tymi
zZmianami,

Weryfikacja efektéw uczenia sie - Wiedza |
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Umiejetnosci E2_U03 Student potrafi analizowac przyczyny i przebieg proceséw i zjawisk gospodarczych i
spotecznych w sektorze TSL, formutowac wiasne opinie na temat zarzadzania
logistyczno-marketingowego, stawia¢ hipotezy badawcze oraz dobieraé i stosowac
metody ich weryfikacji
E2_UQ07 Student potrafi samodzielnie proponowac rozwigzania z zakresu zarzadzania
logistyczno-marketingowego, dobiera¢ i wykorzystywac¢ metody analizy tej problematyki
w przedsiebiorstwach sektora TSL
E2_U15 Student potrafi samodzielnie uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci, jest
otwarty na nowe pomysty i techniki, ma sktonno$¢ do nauki kazdg metodg
Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje E2_KO02 Student ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy w obszarze zarzadzania
logistyczno-marketingowego, rozumie potrzebe pogtebiania oraz aktualizowania tej
wiedzy przez cate zycie
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
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| Tresci programowe |
1. Tematyka zajec: Istota zarzadzania logistyczno-marketingowego
e Pojecie i zatozenia zarzadzania logistyczno-marketingowego
e Modelowe ujecie zarzadzania logistyczno-marketingowego
e Logistyczno-marketingowe potencjaty efektywnosci i sukcesoéw przedsiebiorstwa
2. Tematyka zaje¢: Instrumentarium zarzadzania logistyczno-marketingowym
e Planowanie w zarzadzaniu logistyczno-marketingowym
e Metody i narzedzia zarzadzania logistyczno-marketingowe na poziomie operacyjnym
¢ Nowe koncepcje zarzadzania logistyczno-marketingowego
3. Tematyka zaje¢: Uwarunkowania zarzadzania logistyczno-marketingowe na przyktadzie przedsiebiorstwa
transportowego
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e Uwarunkowania zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie transportowym
e Przejawy zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie transportowym
e Efekty zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie transportowym

4. Tematyka zaje¢: Zarzadzanie logistyczno-marketingowe na przykiadzie przedsiebiorstwa spedycyjnego
e Uwarunkowania zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie spedycyjnym
e Przejawy zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie spedycyjnym
e Efekty zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie spedycyjnym
5. Tematyka zaje¢: Zarzadzanie logistyczno-marketingowe na przykfadzie przedsiebiorstwa logistycznego
e Uwarunkowania zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie logistycznym
e Przejawy zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie logistycznym
e Efekty zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie logistycznym
6. Tematyka zajec¢: Zarzadzanie logistyczno-marketingowe na przyktadzie przedsiebiorstwa obstugi sektora TSL
e Uwarunkowania zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie obstugi sektora TSL

e Przejawy zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie obstugi sektora TSL
e Efekty zarzadzania logistyczno-marketingowego w przedsiebiorstwie obstugi sektora TSL
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Kontakt ||katarzvna.hebel@uq.edu.pl,
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