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Nazwa przedmiotu ||Marketing polityczny | Kod ECTS ” 14.3.E.SL.2214
| Pkt.ECTS | 3
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” MM;

| Forma zajeé/Liczba godzin

|
|
|
| Nazwisko prowadzacego ||dr Aleksandra Aziewicz |
|
|
|

| Wyktad ” 15 ” Cwiczenia ”0 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 3 SS1,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 24 Semestr: 6,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 1 Status przedmiotu: Obligatoryjny
praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 25 ” Jezyk wyktadowy: ” polski |

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej. |

Metody dydaktyczne |Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych, Aktywnos$¢ w
grupach, wspoétpraca, Studia przypadkow,

| Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”Marketing

| Sposéb i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

|
|
| Wymagania wstepne ”Wiedza z zakresu komunikacji marketingowej |
|
|

| Sposob zaliczenia ”Egzamin

Kryteria oceny Projekt grupowy 100% oceny koncowej;
Opracowanie strategii kampanii wyborczej oraz projektu ulotki wyborczej.

| Cele przedmiotu |

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zagadnieniami oraz narzedziami wykorzystywanymi w ramach marketingu
politycznego.

| Efekty uczenia sie |

Wiedza MSG1_W11 ||Student posiada wiedze na temat regut oraz norm (prawnych, organizacyjnych,
etycznych) organizujacych struktury i instytucje ekonomiczne (w szczegdlnosci te na
rynku miedzynarodowym)

MSG1_W14 [|Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej (przemystowej) i prawa autorskiego
Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci MSG1_U03 ||Student potrafi identyfikowac i analizowa¢ powigzania wystepujace miedzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami publicznymi, wchodzacymi w skfad otoczenia krajowego i
miedzynarodowego, korzystajac z posiadanej wiedzy teoretycznej potrafi krytycznie
oceniac te powigzania i proponowac kierunki dalszego ich rozwoju lub zmian
Weryfikacja efektéw uczenia sie - Umiejetnosci
Efekty
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Kompetencje MSG1_K04 |[Student jest gotéw myslec i dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy; dostosowuje sie do
nowych sytuacji i warunkow, podejmuje wyzwania kreatywnego myslenia, jest odporny
na porazki, umie identyfikowac zagrozenia oraz ocenic ryzyko ich wystgpienia
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
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Tresci programowe

4. Sondaze wyborcze.
5. Wizerunek kandydata.
6. Media w marketingu politycznym.

7. Case study - kampanie wyborcze

1. Marketing polityczny i marketing komercyjny - réznice i podobienstwa.
2. Historia marketingu politycznego - USA

3. Zachowania wyborcow i systemy wyborcze.

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura obowigzkowa:

Literatura uzupetniajaca:

Politologiczne, 24.

e Mazur, M., (2007). Marketing polityczny. Studium poréwnawcze. Wydawnictwo Naukowe PWE
e Dobek-Ostrowska, B., (2009) Porozumienie czy konflikt? Polityce, media i obywatele w komunikowaniu politycznym.
Propaganda i PR w polityce. Kampanie wyborcze. Marketing i reklama polityczna, PWN

e Dobek-Ostrowska, B., (2006), Komunikowanie polityczne i publiczne, Wydawnictwo Naukowe PWN
e Garlicki, 1., i inni, I. I. (2012). Marketing polityczny i komunikowanie polityczne. Nowe zjawiska, nhowe wyzwania. Studia
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