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Nazwa przedmiotu || Wskazniki marketingowe | Kod ECTS ” 14.3.E.5Z2.2213
| Pkt.ECTS | 2
| Jednostka prowadzaca przedmiot ” KBM ” Nazwa kierunku ” MSG ” Nazwa specjalnosci ” MM;

| Nazwisko prowadzacego ||dr Marek Reysowski

Forma zajeé/Liczba godzin

| Wyktad ” 15 ” Cwiczenia ”0 ” Konwersatoria ” 0 ” Laboratoria komputerowe ” 0 ” Seminaria ” 0 ” Lektoraty ” 0
| Forma aktywnosci ” Rok i rodzaj studidw: ” 3 SS1,
Godziny z udziatem nauczyciela akademickiego (w tym 24 Semestr: 5,

konsultacje, egzaminy i inne):

Godziny bez udziatu nauczyciela akademickiego (samodzielna 26 Status przedmiotu: Obligatoryjny

praca studenta):

|Sumaryczna liczba godzin: ” 50 ” Jezyk wyktadowy: ” polski

| Sposob realizacji zajec ||Zajecia w sali dydaktycznej.

Metody dydaktyczne

Wyktady z prezentacjami multimedialnymi, Cwiczenia z wykorzystaniem metod aktywizujacych,
Dyskusja na zajeciach konwersatoryjnych, Studia przypadkéw,

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

| Wymagania formalne ”marketing miedzynarodowy

Wymagania wstepne

Student powinien posiada¢ podstawowg wiedze z dziedziny marketingu, matematyki i statystyki.
Dodatkowo konieczna jest umiejetnos¢ interpretowania uzyskanych wynikéw, przewidywania efektow
wdrazanych zmian.

Sposob i forma zaliczenia oraz kryteria oceny

Sposob zaliczenia

”Zaliczenie na ocene

Kryteria oceny

Student oceniany jest na podstawie dwoch sktadowych. 70% oceny stanowi wynik z kolokwium
obejmujacego tematyke poruszang na zajeciach. Sg to gtdownie zadania polegajace na obliczeniu i
interpretacji wskaznikéw marketingowych. Dodatkowo student oceniany jest (30%) za aktywnos$¢ na
zajeciach.

Do zaliczenia przedmiotu wymagane jest osiggniecie putapu 51% mozliwych do uzyskania punktow.
Skala ocen koncowych jest zgodna z Regulaminem studidw.

Cele przedmiotu

Gtéwnym celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z podstawowymi wskaznikami marketingowymi opisujgcymi sytuacje
rynkowgq przedsiebiorstwa i przekazanie umiejetnosci analizy i odpowiedniej interpretacji tych wskaznikdéw.

Efekty uczenia sie

Wiedza MSG1_WO04 ||Student ma zaawansowang wiedze na temat wskaznikow marketingowych opisujacych
strukture podmiotéw i rynkow.
MSG1_WO06 || Student rozumie relacje miedzy podmiotami gospodarczymi i wie jak je opisac z
wykorzystaniem wskaznikdw marketingowych.
Weryfikacja efektow uczenia sie - Wiedza
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Umiejetnosci

MSG1_U06 | Wykorzystujac odpowiednie wskazniki marketingowe student potrafi zidentyfikowac
ryzyka zwigzane z dziatalnoscig przedsiebiorstwa.

Weryfikacja efektow uczenia sie - Umiejetnosci
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Kompetencje MSG1_K04 ||Wykorzystujac znajomos¢ odpowiednich wskaznikdw marketingowych student mysli i
dziata w sposéb przedsiebiorczy, podejmuje wyzwanie kreatywnego myslenia.
| Weryfikacja efektow uczenia sie - Kompetencje |
g
© >
IS e © C © S =
£ S - E 0 o g ® o ©
c o> - 3, Q2 o © 3 © © oD 3 3 >
Efekty €E || E E o8 || 22 || €2 | £2 €9 | 22 || 22
£ > Z v (=] o2 o o 2T ® ¥ v 2 v 9
Se || 85| 2 [ ®s | S| s | s Y| 85| Bs | &%
o2 [« 7] ° 0w A PR Yo g2 ¥ m o oo ez
0 a [o)=] ~ [N N O a S a o © C 32 a £ a o
| mseikoa | [ L x| [ [ [ L x I x | [ |

Tresci programowe

1. Wskazniki do oceny sytuacji przedsiebiorstwa na poziomie strategicznym
a) udziat w rynku

b) dynamika wzrostu sprzedazy

c) wskazniki lojalnosci klientow, satysfakcji klientéw

2. Wskazniki w zarzadzaniu sprzedazg i dystrybucji towaréw
a) dystrybucja numeryczna

b) dystrybucja wazona

c) 12- miesieczny trend sprzedazy

d) udziat marki w miejscu sprzedazy

3. Wskazniki w komunikacji marketingowej

a) spontaniczna i wspomagana $wiadomos¢ marki, TOM
b) spontaniczna i wspomagana swiadomos¢ reklamy

c) zasieg reklamy, czestotliwo$¢ reklamy

d) OTS, OTH, GRP

e) CPT, CPP

Wykaz literatury podstawowej i uzupetniajacej

Literatura podstawowa:

1. Wskazniki marketingowe, red. Robert Kozielski, Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2004
2. D. Blanchard, D. Lesceux, Les Panels, Dunod, Paryz 1995

3.  Komunikacja marketingowa, red. M. Rydel, ODDK, Gdansk 2001

4. M. Rydel, Podreczny leksykon promocji, GFKM, Gdansk 1998

Literatura uzupetniajaca:
M. Reysowski, Caro - strategia dystrybucji, w: Marketing studia przypadkdéw, red. A. M. Nikodemska-Wotowik, Wydawnictwo
UG, Gdansk 2002.

Kontakt ” marek.reysowski@ug.edu.pl,
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